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APRESENTACAO

FEDERACAO DAS INDUSTRIAS DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO (FINDES)

A Economia Criativa estad presente em todos os setores e atividades econdmicas do Espirito Santo e do Brasil. E responsavel
por irradiar oportunidades e promover inclusao e desenvolvimento socioecondémico por meio do capital intelectual e da
criatividade. Sendo assim, o setor criativo é parte fundamental da formacao da identidade multicultural capixaba.

Os numeros dao a dimenséo da relevancia deste segmento, que responde por 6% da economia do Estado, gera mais de 160
mil empregos entre diretos e indiretos e abrange 6,6 mil empresas da cadeia produtiva.

Estamos falando de uma atividade indispensavel para a diversificacdo e sustentabilidade da industria, ao influenciar nos
processos de planejamento, de producdo, de distribuicdo e de consumo dos mais diversos setores, contribuindo de forma
significativa na geracao de valor e no desenvolvimento socioeconémico do Estado.

Por acreditarmos no potencial deste setor, aqui na Federacao ja atuamos por meio do Conect, nosso Conselho Temético da
Economia Criativa, com o objetivo de estimular o ecossistema de empreendedorismo e inovacao, e queremos ir além com a
Rota Estratégica para o Futuro da Industria do Espirito Santo — Economia Criativa 2035.

Desenvolvida pelo Observatorio da Industria da Findes, a rota é uma parceria entre a Federacao, o Servico Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae) e a Secretaria de Estado da Cultura (Secult), e viabilizada por meio do convénio entre
Sebrae e Secult dentro do Programa ES+Criativo.

Neste documento, vocé ird encontrar um diagnostico da industria da Economia Criativa, além de conhecer quais agdes séo
fundamentais serem adotadas para que, até 2035, o Espirito Santo possa colher resultados que comecam a ser plantados
agora. Para levantar dados, debater sobre o setor, tracar perspectivas, identificar desafios e planejar o futuro deste segmento,
ouvimos mais de 100 pessoas entre setor produtivo, academia e Poder Publico.

Desejamos que a industria da Economia Criativa seja propulsora de valor e inovagao, integrada, inclusiva e sustentavel,
fortalecendo a cultura, o territorio e a economia capixaba, para continuar gerando oportunidades e desenvolvimento para
o Espirito Santo. Acreditamos que, por meio da Rota, o Estado vai trilhar de forma mais rapida e eficiente o caminho para
transformar o sucesso criativo e cultural em ganhos sociais e econémicos.

Boa leitural

Cris Samorini
Presidente da Federacéo das Industrias
do Estado do Espirito Santo



APRESENTACAO

SERVICO DE APOIO’}-\S MICRO E PEQUENAS
EMPRESAS DO ESPIRITO SANTO (SEBRAE)

Em um pais tao rico em cultura e criatividade, o setor da Economia Criativa mostra grande relevancia. Segundo
dados levantados pelo Instituto Jones dos Santos Neves (1JSN), no Espirito Santo a Economia Criativa é responsavel
por 6% do PIB e com tendéncia de crescimento a médio e longo prazo. Negdcios e empreendedores atuantes no
setor, cujo foco é criacdo, producéo e distribuicdo de produtos e servicos, usando o conhecimento, a criatividade
e o capital intelectual, sdo fundamentais para o desenvolvimento do estado, razédo pela qual o governo, por
meio da Secretaria de Estado da Cultura (Secult), propds o Programa ES+Criativo, do qual o Sebrae é importante
parceiro e que possibilita acoes alavancadoras do desenvolvimento, tais como a que é objeto deste trabalho.

Além do fazer, hd a necessidade de estudar, aprofundar, ouvir e planejar. Por isso, o levantamento de dados, o
mapeamento do setor, a identificacdo de tendéncias e os momentos com profissionais que atuam com e na
Economia Criativa sdo primordiais. Dessa forma, € possivel planejar o futuro do setor com inclusao, diversidade,
estratégias e inovagao.

Por meio da Rota Estratégica de Economia Criativa, executada pelo Observatério da IndUstria (Findes) e realizada
pelo Sebrae e Secult, propde-se uma agenda estratégica de desenvolvimento sustentavel da Economia Criativa
no Espirito Santo com o horizonte de 2035. Ao longo dos préximos anos, o objetivo é potencializar o setor, de
modo a estimular o crescimento sustentavel, valorizar o trabalho criativo e coordenar acoes e parcerias para a
obten¢ao dos resultados pactuados no planejamento.

Cabe destacar a importancia da cooperacao dos segmentos. Unir-se e trabalhar coletivamente, com foco e
sinergia, trard muitos resultados e reconhecimento aos negécios criativos e, nesse contexto, a tecnologia é uma
aliada fundamental para entregas inovadoras, disseminacao de trabalhos criativos e aumento da competitividade.

Com a Rota Estratégica de Economia Criativa, esperamos seguir contribuindo significativamente para o
fortalecimento do setor, promovendo negdcios, conhecimento, oportunidades e profissionalizagéo.

Luiz Henrique Toniato
Diretor Técnico do Sebrae/ES



APRESENTACAO

SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA DO ESPIRITO SANTO (SECULT)

ARota Estratégica de Economia Criativa consiste em um planejamento com acoes de curto, médio e longo prazo,
que envolve os diversos segmentos do setor criativo. Trata-se de uma entrega do nosso programa ES+Criativo
em parceria com o Sebrae. Essa parceria, que tem sido muito frutifera ao longo dos Ultimos anos, nas imersoes
da cultura, nas festas da criatividade, em estudos, cursos e capacitacdes e na capilaridade das nossas politicas,
segue firme e forte na Rota Estratégica de Economia Criativa.

Executado pelo Observatorio da Industria da Federacdo das Industrias do Estado do Espirito Santo, o projeto
reuniu os principais interessados do setor, 0s quais debateram e construiram uma visao de futuro unificada para
todos 0s segmentos do setor criativo capixaba. Estamos falando da juncao dos mais diversos agentes, como
cineastas, designers, produtores, pesquisadores, empreendedores, especialistas e outros, que elaboraram uma
agenda convergente de a¢des de todas as partes interessadas para concentrar esforcos e investimentos.

Também por meio do projeto foram identificadas tendéncias e tecnologias-chave do setor que, em conjunto
com as agdes propostas, possibilitaram a elaboracdo do mapa com as trajetdrias possiveis e desejaveis para
0 setor criativo capixaba. A construcdo da Rota Estratégica de Economia Criativa de forma coletiva, com
identificacdo de projetos e acdes que visam promover o desenvolvimento da cadeia produtiva da Economia
Criativa no Espirito Santo, resulta em uma agenda convergente que estimula o engajamento de liderangas da
cadeia criativa estadual.

A Rota Estratégica de Economia Criativa seguird junto com o nosso programa ES+Criativo, que ja ha quatro anos,
desde que foi langado, segue desenvolvendo a Economia Criativa nos territérios do Espirito Santo por meio
de polticas, diretrizes e acdes integradas, norteadas por principios de diversidade cultural, sustentabilidade,
inovacado e inclusao produtiva.

Fabricio Noronha
Secretdrio da Cultura do Espirito Santo
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REFLEXAQ PROSPECTIVA EM
PROL DA INDUSTRIA E DA
SOCIEDADE

Elaborado no ano de 2018, o projeto Setores Portadores de Futuro para o Estado do Espirito
Santo' foi desenvolvido a partir de uma reflexao prospectiva para a identificacao de setores,
segmentos e areas que serao indutores de desenvolvimento do estado, posicionando-o
em um patamar de competitividade no ambito nacional e internacional no horizonte de 2035.

Nesse exercicio coletivo, foram reunidos 179 especialistas da indUstria, da academia, do terceiro
setor e do governo, no qual foram instigados a elencar setores, segmentos e reas portadores de
futuro para o estado. Esses foram organizados em trés agrupamentos: emergentes, estruturais
e transversais. O resultado compreendeu 17 setores, segmentos e areas indutores de
desenvolvimento para o estado do Espirito Santo. Na ocasido também foram relacionadas
7 especificidades regionais, designadas em razao do seu potencial no desenvolvimento local
em algumas regides do estado.

' Documento disponivel na integra em: https:/portaldaindustria-es.com.br/categorias/industria-2035/arquivos
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CONSTRUCAO DE UMA AGENDA
CONVERGENTE PARA CADA
SETOR, SEGMENTO E AREA

Diante da identificacao de setores, segmentos e areas mais promissores para o estado, foi reconhecida
a necessidade de construir uma trajetéria especifica para o desenvolvimento de cada setor portador de
futuro do estado. A partir disso, o projeto Rotas Estratégicas para o Futuro do Espirito Santo 2035
propde a articulacao entre parceiros estratégicos para a construcao do futuro desejado.

Essa reflexdo instiga o engajamento de liderancas do setor publico e privado na antecipagao de decisdes
frente as incertezas. Assim, a mudanca da atitude reativa para 0 modelo proativo configura-se como
fundamental no contexto de busca pela competitividade.

ECONOMIA CRIATIVA

o Estado do
ESPIRITO
SANTO
2035

SETORES PORTADORES DE ROTAS ESTRATEGICAS
FUTURO PARA O ESTADO DO PARA O FUTURO DO
ESPIRITO SANTO 2035 ESPIRITO SANTO 2035
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ES+CRIATIVO E A ROTA
ESTRATEGICA DE
ECONOMIA CRIATIVA

A Rota Estratégica de Economia Criativa ¢ uma
das entregas contempladas pelo ES+Criativo:
Programa de Desenvolvimento da Economia
Criativa do Espirito Santo? e viabilizada por meio
do convénio firmado entre o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae)

e a Secretaria de Estado da Cultura (Secult).

? Para saber mais, acesse: https://secult.es.gov.br/espirito-santo-criativo.




O ES+Criativo tem como objetivo geral desenvolver a Economia Criativa nos territérios do
Espirito Santo por meio de politicas, diretrizes e acdes integradas, norteadas por principios de
diversidade cultural, sustentabilidade, inovacao e inclusao produtiva. Seus eixos de atuagao sao:

7%

GOVERNANCA

Articulagao, divulgacao,
ampliagao e estimulo
a implementacao de
politicas publicas de

economia criativa.

ESTUDO, PESQUISA
€ METODOLOGIA

Levantamento,
sistematizagao e
monitoramento de
indicadores, informacdes

e dados do setor criativo.

FOMENTO € FINANCIAMENTO

Incentivo a competitividade,
promocao dos bens/servigos
criativos, bem como a
ampliacao e ao aprimoramento
das oportunidades de
desenvolvimento profissional.

REDES

=

Sensibilizacao e
mobilizacao dos atores
publicos, privados e da
sociedade civil sobre a

importancia da Economia
Criativa no estado.

CAPACITACAO
E FORMACAO

Gestao de projetos
e empreendimentos
criativos.

&

TERRITORIOS
CRIATIVOS

Identificacao,
desenvolvimento e
fomento de territérios
criativos no estado.

s

HUB DE ECONOMIA
CRIATIVA

Estabelecimento de
infraestrutura a partir de
uma rede de interlocucao,
articulacao e colaboracgao
entre os agentes atuantes
NOs Municipios.
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ROTAS ESTRATEGICAS
PARA O FUTURO DO

ESPIRITO SANTO 2035

A CONSTRUCAO DO FUTURO

Com o proposito de tracar os caminhos a serem percorridos
para a construcao do amanha, as Rotas Estratégicas

para o Futuro do Espirito Santo 2035 fazem parte de

uma iniciativa de prospectiva estrategica para cada um
dos setores, dos segmentos e das areas identificados
COMO promissores para a economia do Espirito Santo.
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O QUE PRETENDEMOS ALCANCAR
COM ESSA INICIATIVA?

~
A partir da construcdo coletiva do projeto Setores Portadores

de Futuro 2035, 0 passo subsequente compreende a reflexao
prospectiva para cada setor, segmento e area com o objetivo de:

Desenhar visées de futuro para os setores, os segmentos e as

areas selecionados como promissores para o estado.

Identificar barreiras e fatores criticos de sucesso para P
0 alcance das visdes de futuro desejadas.

Elaborar agenda convergente de acdes de todas as partes @
interessadas para a concentracao de esforcos e investimentos.

Identificar tendéncias e tecnologias-chave @)
para a economia do Espirito Santo.

QUAL SERA O RESULTADO
DESSE EXERCICIO?

A partir da sistematizacao dos conteudos, serao elaborados mapas
com as trajetorias possiveis e desejaveis para cada um dos setores,
dos segmentos e das areas portadores de futuro.

Esses mapas auxiliarao na constituicao de um processo de
governanc¢a para cada Rota, com vistas a articular a caminhada
conjunta rumo ao futuro desejado.



.

QUAL FOI O CAMINHO QUE
PERCORREMOS PARA A
REALIZACAO DO PROJETO?

Dentre as diversas possibilidades disponiveis para
conduzir as reflexbes de futuro, a metodologia
selecionada para o projeto Rotas Estratégicas para
o Futuro do Espirito Santo 2035 ¢ a Prospectiva
Estratégica por meio do método Roadmapping.

CONSTRUCAO DO FUTURO:
O PAPEL DA PROSPECTIVA ESTRATEGICA °

Pautada na analise dos futuros possiveis e em suas respectivas possibilidades, a
prospectiva estratégica’ permite a antecipacao do porvir e o planejamento
de longo prazo.

"0 futuro e um dominio de liberdade, de
poder e de vontade, constituindo um
territorio a explorar futuros possiveis e um
territorio a construir futuros desejaveis.”

? GODET; DURANCE (2011).
3 JOUVENEL (2012).
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ESTRUTURACAO EM UMA LINHA DO TEMPO:
0 METODO ROADMAPPING

Compreende a interacao de grupos de especialistas que, de forma compartilhada, criam visdes de futuro e
propdem acdes de curto, médio e longo prazo. Os roadmaps, ou mapas do caminho, sao representacoes
graficas simplificadas que comunicam de maneira eficaz inten¢des estratégicas, com vistas a mobilizar,
alinhar e coordenar esforcos das partes envolvidas para atender a um ou a varios objetivos®.

AONDE PRETENDEMOS CHEGAR?

O resultado desse exercicio prospectivo consiste na construcao participativa de roadmaps
estratégicos para o estado do Espirito Santo, com horizonte temporal de 2035, para cada um dos
setores, dos segmentos e das areas’.

4TREITEL (2005).
* Setores Portadores de Futuro para o Estado do Espirito Santo 2035.
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Q UAIS FORAM ETAPAS DOS TRABALHOS

AS ETAPAS
ESTABELECIDAS
PARA A

CONDUCAQ DO Siemiesee (i
PROCESSO?

ATIVIDADES PREPARATORIAS

Compreendeu a realizagao de estudos sobre a situacao atual e as
tendéncias, bem como a mobilizacao de pessoas para subsidiar e
propiciar as reflexdes e os processos de inteligéncia coletiva.

&

o, Q)

ad

Panoramas Estudos de Mobilizacao

setoriais tendéncias de atores

Sistematizacao de Identificacdo de Mapeamento de um grande
indicadores, séries fendmenos sociais e conjunto de especialistas.
historicas e estatisticas tecnoldgicos relacionados Para a selecao dos
relacionados a situagao as dinamicas presentes e profissionais a serem

atual dos setores, das futuras dos setores, das convidados, é realizada uma
areas e dos segmentos areas e dos segmentos criteriosa analise do
portadores de futuro. portadores de futuro. potencial de contribuicao

acerca dos setores, dos
segmentos e das areas
investigados.
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SISTEMATIZACAO DOS CONTEUDOS

Os contetdos oriundos dos estudos de base e da inteligéncia coletiva sao enviados
para a validacao dos especialistas.

A . Esses conteldos comporao o documento executivo e o roadmap, contendo as visdes
4 de futuro, os fatores criticos de sucesso e as a¢des de curto, médio e longo prazo a
= serem implementados no horizonte de 2035.
[ N—
@
1
1
1
1
1
;
1
1
[
INTELIGENCIA COLETIVA
& A etapa consiste na realizagdo de painéis de especialistas, na consulta web e, quando

necessario, em entrevistas presenciais ou a distancia.

Alicercada na dinamica de roadmapping, a primeira etapa da construcao da inteligéncia
coletiva (painéis de especialistas) é realizada em quatro passos, nos quais as premissas
fundamentais compreendem o compartilhamento de opinides e anseios para a constru¢ao
do planejamento para cada setor, segmento ou érea.

BARREIRAS
E FATORES
CRITICOS

SITUACAO
ATUAL

0QUE
PRECISAMOS PARA

PARA ONDE
QUEREMOS IR? ELIMINAR ESSAS
ONDE ESTAMOS? 0s especialistas s30 0 Q“EF:,'?EE'(’)E ESSE BARREIRAS?
Instiga os especialistas instigados a propor s especilitas e;< e Nessa fase, sdo propostas
arefletirem e onde o setor pretende - dipées e pedem ; acdes de curto, médio e
apresentarem a sua estar no futuro, COEs qUEImp longo prazo alinhadas ao
SN A alcance das visoes de o fator i
percepcao e vivencia a transcrito em propostas 010 € dertificam os Seu respectivo fator critico e
respeito do setor, do de visdes de futuro. " - avisdo de futuro.
. fatores criticos que irdo
segmento e da drea.

possibilitar a superagdo

VISAO DE dessas barreiras.

FUTURO

Y PROPOSICAO
DE ACOES
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INSTRUCAO DE LEITURA
DO ROADMAP

VISAO DE FUTURO ACOES
\

Explicitam as iniciativas de curto, médio e longo )
prazo necessarias para a transformagao da
situagdo atual e o caminho em direg¢do a visao
de futuro, distribuidas no horizonte temporal.

Explicita o posicionamento a ser
alcancado pelo setor de Economia
Criativa considerando o horizonte
temporal de 2035.

ECONOMIA CRIATIVA 2035

ECONOMIA CRIATIVA
Ser propulsora de valor e inovagao, integrada, inclusiva e sustentavel,

fortalecendo a cultura, o territdrio e a economia capixaba.

AGOES

22 ProseADt =
smasacis ot ChAD T oy

TENDENCIAS E
TECNOLOGIAS-CHAVE

Dizem respeito a temas que ja estao
estabelecidos, em andamento ou
emergentes e que necessitam ser
dominados pelos diferentes elos do
setor de Economia Criativa.
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HORIZONTE TEMPORAL

Distribuicdo das acoes a serem\
realizadas nos diferentes intervalos de
tempo (curto, médio e longo prazo).
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FATORES CRITICOS
DE SUCESSO

e
Traduzem questdes
centrais que precisam ser
trabalhadas por meio de
acoes transformadoras.
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ROTAS ESTRATEGICAS
PARA O FUTURO DO
ESPIRITO SANTO —
ECONOMIA CRIATIVA

2035

QUAL FUTURO QUEREMOS
PARA O SETOR DE
ECONOMIA CRIATIVA?

Esta iniciativa esta alicercada no Programa ES+Criativo e no projeto Setores
Portadores de Futuro para o Estado do Espirito Santo — no qual o setor de
Economia Criativa foi priorizado como uma atividade estrutural. A escolha
do setor justifica devido a sua atuacao nas perspectivas politica, social e
cultural da dinamica econémica capixaba e, ndo somente, em razao de sua
importancia como instrumento de desenvolvimento sustentavel.

A Economia Criativa tem como principais ativos o conhecimento, a
criatividade e o capital intelectual. Dada suas caracteristicas, o setor criativo
permeia todas as atividades econdmicas e promove a interligacdo entre
aspectos culturais e tecnoldgicos da sociedade. Isso torna a Economia
Criativa capaz de fornecer bens e servicos que traduzem tradicdes e historias,
além de fomentar a transformacao digital da sociedade.

A inesgotabilidade e a natureza intertemporal dos seus ativos principais
oferecem oportunidades, em especial no que tange as economias em
desenvolvimento, para a superacao dos principais desafios globais — que
incluem areducéo da pobreza e desigualdade social, bem como a promogao
da igualdade de género, inclusao e sustentabilidade. O ano de 2021, a
vista disso, foi declarado o Ano Internacional da Economia Criativa para o
Desenvolvimento Sustentavel, durante a 742 Assembleia Geral das Nacoes



Unidas na ONU (Organizacao das Nacoes
Unidas). A escolha do ano ocorreu apos a
eclosdo da pandemia de covid-19, momento
que revelou as principais vulnerabilidades do
setor e, a0 mesmo tempo, reforcou toda sua
capacidade de resiliéncia (UNCTAD, 2022).

O estado do Espirito Santo, na mesma direcao
das comunidades internacionais, tem promovido
importantes iniciativas, tais como o Programa
ES+Criativo e a adesdo ao Pacto Global — que inclui o
alcance dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS). Iniciativas como essas alavancam as oportunidades
de crescimento da economia capixaba e promovem a
Economia Criativa como um fator de competitividade
econdmica para o estado.

No entanto, hd muitos desafios que permeiam a necessidade
de infraestrutura fisica e digital de um ambiente regulatério
apropriado para o desenvolvimento de pesquisas e inovacoes,
bem como o protagonismo de medidas voltadas ao
desenvolvimento humano. Com isso, desponta a necessidade
de mapear os novos formatos de negdcios, fomentar a inclusao
e diversidade, estimular a conexdo entre os agentes criativos
e promover um ecossistema que seja inovador, resiliente e
colaborativo.

Nesse sentido, este planejamento se torna ainda mais relevante,
com o intuito de promover a convergéncia de esforcos e
impulsionar o setor de Economia Criativa. A Rota Estratégica
para o Futuro do Espirito Santo - Economia Criativa
2035 adentra como um direcionador dos caminhos a serem
percorridos no futuro desejado para o setor.

Dada a relevancia e as potencialidades a serem exploradas
no estado, esta publicacdo configura a construcao de
uma agenda convergente para as esferas publica e
privada. Assim, as proximas paginas compreendem a
contextualizacao qualitativa e quantitativa da situacao
atual do setor de Economia Criativa.

Também  serdao  apresentados os  resultados
provenientes da inteligéncia coletiva, que contou
com a contribuicao de 106 especialistas. Nela, os
participantes construiram uma visao de futuro,
bem como levantaram barreiras, elencaram
fatores criticos de sucesso e propuseram
acoes de curto, médio e longo prazo para
o setor.
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SITUACAO ATUAL DO SETOR
DE ECONOMIA CRIATIVA:

ONDE ESTAMOS?

A Economia Criativa faz parte do cotidiano
dos individuos ha séculos, mas a definicédo do
setor enquanto uma atividade da economia
é relativamente recente. Um dos primeiros
esforcos de mapeamento das atividades criativas
¢é datado de 1994, quando o governo da Australia
promoveu o programa Creative Nation, com o
objetivo de preservar a cultura local por meio
de uma politica publica voltada a cultura que,
por sua vez, também consistia em uma politica
econbmica.

Poucos anos depois, o governo do Reino Unido
também inseriu a cultura e outras atividades
criativas  nas agendas politico-econémicas
do palfs. A partir da criacdo do Department for
Culture, Media and Sport (DCMS) em 1997, o Reino
Unido passou a mensurar a participacao dessas
atividades na economia do pais, bem como a
identificar as oportunidades e os desafios do
setor criativo.

Téo logo as politicas voltadas ao setor foram
sendo desenvolvidas em diferentes partes do
mundo, a delimitacdo e a conceituacao das
atividades criativas e culturais foram variando
entre si”. Com 0s anos, a partir do surgimento
de novas tecnologias e novos comportamentos
sociais, as pesquisas sobre a Economia Criativa
amadureceram até mesmo dentro dos proprios
paises pioneiros na conceituacao do setor.

J3 nos primeiros levantamentos de
dados sobre as atividades criativas,
0 DCMS ressaltava as dificuldades
em mensurar estatisticamente o
setor, 0 que veio a ser comprovado
nos esforcos posteriores de diversas
instituicdes e pesquisadorest. No
entanto, essa dificuldade nao foi

um impeditivo para que a Economia
Criativa ganhasse cada vez mais
protagonismo nas discussoes
econdmicas e sociais das ultimas
decadas, sobretudo a partir das crises
econdmicas globais.

Logo apds a crise econdmica mundial que
ocorreu entre 2008 e 2009, a Unctad divulgou,
em 2010, um extenso estudo denominado
Relatério de Economia Criativa, que juntamente
a outros materiais desenvolvidos pela instituicao,
se tornaram uma das maiores referéncias
internacionais sobre o tema. O capitulo inicial
desse relatorio ficou a cargo de uma andlise sobre
a evolucdo dos conceitos que regem a Economia
Criativa, demonstrando como o debate sobre o
tema estd em constante evolucao.

Nesse documento, a Unctad propbde uma

7 De acordo com Serra e Fernandez (2014, p. 358), as principais diferencas da tipologia britanica em relagao a australiana foram “a inclusao da érea
de publicidade e propaganda e a exclusao de atividades relacionadas a educacdo e a preservacao de patrimoénio historico, bibliotecas e arquivos,
mais por dificuldades metodoldgicas relacionadas a coleta e sistematizacdo de informagdes do que por razdes conceituais”.

8 Apds as sistematizacdes iniciais, outras instituicdes e pesquisadores passaram a propor metodologias para a conceituagao e a mensuragao dos
dados econémicos da Economia Criativa. Segundo Cauzzi (2019), devido as diferentes abordagens sobre o tema, nédo ha na literatura um consenso
formado sobre quais atividades de fato compdem a Economia Criativa. Segundo a autora, a depender da instituicdo que analisa o setor, pode
haver interpretacoes diferentes, bem como célculos e estatisticas distintas. Por exemplo, alguns modelos de classificagao do setor sdo baseados
em direitos de propriedade, enquanto outros propdem uma configuragao com base nos valores culturais das atividades, e ha também os que sdo

calcados nas intensidades criativas das ocupacoes dos trabalhadores.
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definicdo para as atividades criativas’, as quais abarcam “os ciclos de criacao, producao e distribuicao
de produtos e servicos que utilizam a criatividade e o capital intelectual como insumos préprios”
(UNCTAD, 2012, p. 8). Dessas atividades surgem bens (tangiveis ou intangiveis) e servicos que geram
receita e que tém conteldo criativo, valor econdmico e objetivo de mercado. Os setores criativos
foram entao classificados em quatro grandes grupos:

Patrimonio

Que engloba
expressoes culturais
tradicionais, como
artesanato e
festivais; e os locais
culturais, como
sitios arqueologicos,
museus e
bibliotecas.

Artes

Composto pelas
artes visuais, que
S30 as pinturas,
esculturas,
fotografias, entre
outros; e pelas
artes cénicas, tais
como musica,
teatro daca etc.

Que estabelece
comunicacao com
grandes publicos,

envolvendo os

editoriais, as
midias impressas

e as producbes

audiovisuais.

hen

Criacdes funcionais

Que sao atividades
voltadas a prestacao
de servicos, como 0s
mais diversos tipo de
design, a arquitetura,

a publicidade,
a pesquisa e o
desenvolvimento
(P&D) e outros

servicos criativos
digitais

Fonte: Baseado em Unctad (2008; 2012).

A partir dessa segmentacao, a Unctad define™® que a Economia Criativa esta

baseada em ativos criativos com potencial para impulsionar o crescimento e o
desenvolvimento econémico. Ao mesmo tempo que a Economia Criativa gera
emprego e renda, tambem promove a inclusao social e a diversidade cultural.

Ainda segundo a instituicao, a Economia Criativa se tornou pauta da agenda de desenvolvimento
internacional, tanto nos paises desenvolvidos quanto nas nacdes em desenvolvimento. Durante
aquele periodo de crise (entre 2008 e 2009), os setores criativos se mostraram mais resistentes frente
aos choques externos do que os setores tradicionais. Enquanto o comeércio global registrou queda em
2008, o comércio criativo apresentou crescimentos consecutivos desde 2002, revelando o potencial
econdbmico do setor criativo — sobretudo para aqueles paises que buscavam desenvolver setores
mais dinamicos da economia.

Pouco mais de dez anos depois, © mundo viria a enfrentar uma nova crise econdmica, dessa vez
motivada por questoes sanitdrias, que foi a pandemia de covid-19. Nesse momento, ainda que o setor
criativo tenha sido impactado economicamente, a importancia do seu papel para a sociedade e a
economia foi novamente colocada a mostra.

?Chamadas de industrias criativas pela Unctad.

19Com uma referéncia ao conceito desenvolvido por John Howkins (2001), conforme apontado pela prépria Unctad.
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Os principais desafios enfrentados pelo setor
criativo nesse periodo de pandemia, que
culminaram em queda no ndmero de empregos
e receitas do setor, foram: o cancelamento de
eventos presenciais, a interrupcao de projetos, o
fechamento dos espacos culturais, a reducao da
mobilidade das pessoas e a reducao do poder
de compra dos consumidores'.

No entanto, a pandemia de Covid-19
pavimentou um novo caminho de
oportunidades, em que pese todas
as dificuldades vividas no periodo.
Durante os momentos de ado¢ao das
medidas de distanciamento social,
principalmente em 2020, ficou claro

0 papel relevante das atividades
culturais no novo cotidiano Imposto

a maioria das pessoas. Por exemplo,
0s shows on-line dos artistas, a
maior aderéncia as plataformas de
streaming para consumo de produtos
audiovisuais e 0 desenvolvimento de
habilidades, como aulas de musica

e exercicio fisico, por meio dos
conteudos digitais.

Nesse periodo, muitos artistas e produtores
culturais enfrentaram a oportunidade de
desenvolverem  trabalhos nas  plataformas
digitais, movimento que até entao era menos
explorado. Nesse sentido, o uso dos meios
digitais na pandemia, embora nao tenha
compensado as receitas que seriam ganhas
no mundo fisico, ajudou a mitigar os efeitos

'"Veja mais em Portolés (2022).

negativos da crise. Além disso, o periodo acelerou
as discussdes no setor sobre direitos autorais,
seguranca cibernética, modelos de competicao
e remuneragao, acesso, entre outras questoes.

Ndo apenas o setor produtivo respondeu as
dificuldades do periodo, como também os
governos locais precisaram reagir frente a crise
paradarsuporte ao setor. Nesse contexto, alguns
governos direcionaram recursos financeiros a
classe artistica, suspenderam temporariamente
determinadas obrigacdes fiscais e regulatorias
e promoveram a cultura local por meio das
midias digitais.

Especificamente sobre a Economia Criativa
do Brasil, no mapeamento do setor divulgado
pela Firjan (Federacao das Industrias do Estado
do Rio de Janeiro) em 2022, a Federacdo
estimou que, mesmo no momento de crise, as
indUstrias criativas aumentaram sua participacao
na economia brasileira. No entanto, isso nao
quer dizer que nao houve queda na atividade
(mensurada pelo PIB) do setor no periodo. O
ponto de atencdo que a instituicao ressalta é que
a variacédo negativa no PIB criativo em 2020 foi
bem menos intensa do que a contracao do PIB
da economia total™.

Uma das explicacdes para uma variacao negativa
menos expressiva no setor criativo é que 0s
impactos da pandemia sobre as atividades que
compdem o setor no pais foram diferentes entre
si. Os segmentos que sdao mais dependentes
da interacao fisica com o publico, como os
espetaculos  teatrais,
culturais e as

shows, apresentacoes

atividades  gastronémicas
sofreram com efeitos mais intensos do que as

areas relacionadas com o desenvolvimento de

12 Conforme apresentado no documento da Firjan, o resultado da queda do PIB criativo nacional foi de 0,8% em 2020, ao passo que o PIB total
da economia brasileira, entdo divulgado a época, recuou 3,6%. A divulgacao do resultado oficial do PIB do Brasil pelo IBGE, pouco tempo depois,

recalculou que a queda do indicador foi de 3,3% naquele ano.
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tecnologias — as quais, inclusive, registraram
alguns crescimentos pontuais frente a 2019.

Muitas transformacoes foram
desencadeadas pela pandemia, NO
entanto, alguns pontos que ja eram
debatidos entre os agentes do setor
e também nos governos tornaram-
se ainda mais relevantes. O primeiro
deles e o reforco a importancia do
papel do profissional criativo e o
segundo e a relevancia do territorio
para o desenvolvimento econdmico.

Sobre o primeiro topico, as caracteristicas
profissionais  relacionadas a  flexibilidade,
adaptacao e busca por solucdes — inerentes aos
profissionais criativos — sao fundamentais em
momentos de crise e cada vez mais demandadas
pelo mercado. Se j& faziam a diferenca antes da
eclosao da pandemia, os profissionais criativos
tonaram-se ainda mais importantes para
identificar as mudancas, lancar tendéncias e
aproveitar as oportunidades. Além disso, “mais
do que a producdo dos produtos, o profissional
criativo é capaz de formular diferentes
experiéncias de distribuicao e comercializacao,
agregando valor a producao, inclusive de setores
ditos tradicionais” (FIRJAN, 2022 p. 19).

J& o segundo diz respeito a ligacao entre as
atividades criativas, sobretudo as culturais, e as
especificidades regionais. Ao mesmo tempo
que essa ultima crise expds as vulnerabilidades

da classe artistica, cultural e criativa -
especialmente no que diz respeito a seguridade
social dos profissionais do setor — e identificou as
potencialidades do profissional criativo, também
incitou um movimento de voltar o olhar para
dentro das comunidades.

Por um lado, embora ndo tenha sido em carater
de novidade, esse movimento explanou as
discrepancias entre as classes sociais no acesso
a tecnologia, com forte desencadeamento
sobre o desenvolvimento educacional, em
especial nas escolas publicas de ensino™.
Por outro lado, promoveu um fortalecimento das
comunidades e redes de apoio com campanhas
de estimulo a valorizacdo das producdes locais
e, posteriormente, da retomada do comércio
de produtos e prestacao de servicos do setor.
Mostrou, ainda, a importancia da articulagao local
para a governanca nos planejamentos do setor.

Essas governancas consistem em  processos
participativos e de engajamento dos agentes
para a formulacdo de politicas integradas, com
destaque para o papel da sociedade civil na
formulacao de politicas culturais™. A importancia
dessa governanca se estende a garantia de
representatividade, participacao e inclusao nas
tomadas de decisbes em todos os niveis'.

Por fim, vale ressaltar que, além do engajamento
das comunidades nos processos de governanca,
outras condicdes se fazem necessdrias para
um desenvolvimento sustentavel da Economia
Criativa, as quais j& haviam sido mapeadas antes
mesmo da pandemia e estdo sistematizadas
conforme o esquema a seguir:

13 De acordo com Closs e Oliveira (2017), alguns modelos de andlise territorial com base nas atividades criativas sdo mais voltados a atracao de novos
atores criativos a partir do desenvolvimento cultural e tecnoldgico local, enquanto outros sdo mais focados na atragdo de potenciais consumidores.
E ha também aqueles que apontam para uma maior integracao da sociedade civil no territério, utilizando a cultura e a criatividade nas areas de

educacao, sustentabilidade, aprimoramento individual e inclusao social.

" Um estudo divulgado pelo Comité Gestor da Internet (CGl.br) (2022) apontou que, antes da pandemia, apenas 14% das escolas publicas urbanas
no pais faziam o uso de algum tipo de plataforma de ensino a distancia, frente a 28% das escolas particulares urbanas. Além disso, 54% das
escolas publicas afirmaram utilizar as plataformas de redes sociais para interacédo entre escola e familia, contra 79% na rede privada. Além da
desigualdade tecnoldgica no Brasil, outros desafios do uso da tecnologia na educagao, mapeados pelo Insper (2022), foram: o analfabetismo digital,
os investimentos elevados em tecnologia, as atualizacdes tecnoldgicas e a seguranca dos dados pessoais dos alunos.

'* Leia mais em Mujica (2022).

16 Essa temdtica vai ao encontro da meta 16.7 (Garantir a tomada de decisao responsiva, inclusiva, participativa e representativa em todos os niveis)

dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da ONU.



Uma boa qualidade e abrangéncia de sinal e acesso a
internet sao fundamentais para estimular as industrias

Gestao da propriedade intelectual

Um sistema efetivo de propriedade intelectual permite que as ideias, 0s
produtos e 0s processos criativos possuam direitos legais, estimulando
o retorno financeiro e o reconhecimento e evitando a falsificacao deles.

Infraestrutura digital

&

criativas e promover beneficio sociais e culturais. /

Financiamento

E preciso mecanismos para promover relacoes
com investidores, pois muitos projetos culturais e
tecnoldgicos sao onerosos e apresentam riscos.

Educacao e habilidades SAS,

A atuacao dos profissionais criativos, bem como o acesso
a educacao de qualidade sdo fundamentais tanto para 0s
segmentos criativos quanto para os setores tradicionais.

Participacao do Estado

(3
RS

Como consumidor e estimulador do setor (via licitacoes,
concursos e editais), como agente de politica local (viabilizando

as cidades criativas) e como financiador da arte e cultura.

Fonte: Baseado em Newbigin (2010).

A Economia Criativa vem sendo reconhecida
como setor econdmico gerador de riqueza,
de modo a englobar tecnologia e cultura, ou
seja, de modo a tratar dos saberes tradicionais
culturais e do que ha de mais moderno nas
fronteiras tecnoldgicas. Abracar essas atividades
tao diversas s6 € possivel pois o setor tem o
olhar direcionado para o individuo de maneira
inclusiva, em que 0s principais ativos para a
geracao de riqueza sao a criatividade, o talento
e ainovacgao.

Os produtos e servicos criativos fazem parte
do dia a dia das pessoas e estdao presentes
nesse cotidiano em diferentes formas. Estao nas
roupas, nos artigos de decoracao das casas, na
arquitetura de prédios e casas, nos pratos tipicos
da culindria, nas expressoes culturais folcléricas
das sociedades, nos podcasts, nas musicas e

nos filmes e séries disponiveis nas mais diversas
plataformas de streaming, sem contar nas redes
de conectividade da internet e dos inumeros
aplicativos instalados nos celulares. E os exemplos
Nao se esgotam por aqui.

A Economia Criativa é entao formada por
um conjunto de atividades econdmicas que
colocam a criatividade, o capital intelectual e
0 conhecimento no centro dos processos de
producao, distribuicao e comercializacdo de
produtos e servicos, os quais impulsionam o
crescimento e desenvolvimento econdmico
de um determinado negocio ou local. Devido
a essa relevancia para a economia, bem como
ao surgimento de novas oportunidades para o
setor, na secao a seguir serd analisado o contexto
da Economia Criativa no Espirito Santo.
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ECONOMIA CRIATIVA NO ESPIRITO SANTO

A secao anterior pautou a importancia econémica, cultural e social do setor da Economia Criativa
e ressaltou que, embora os conceitos nao estejam fechados na literatura e ainda haja espaco para
discussdo e proposicdes de novas andlises, é fundamental avancar na coleta de dados e analisar o
territdrio no ambito do setor. A presente secao tem como objetivo apresentar, de maneira sucinta, as
informacdes do setor da Economia Criativa para o Espirito Santo.

Com base na classificacdo apresentada pela Unctad e a partir da andlise de material sobre o
Espirito Santo", propbe-se a categorizacao do setor a partir da Classificacao Nacional de Atividades
Econdmicas (CNAE), conforme Anexo 1, o qual foi resumido na Figura 1. Em suma, 15 segmentos
foram identificados como atividades criativas, organizados em cinco grandes grupos:

Figura 1 - Classificacao resumo das atividades criativas

o B W &

. - Criacdes .
Cultura Midia A Tecnologia
| Gastronomia funcionais g
@ Patrimonio Q Gastronomia @® Audiovisual @ Design @ Tecnologia da
\[ ) \I o N . Informacao
Y Espetalchos \. Editorial \’I Arquitetura '
\[ e Festivais o Desenvolvimento
o @ Publicidade @ de Softwarese
\? Musica T Jogos Digitais
\? Artes Cénicas e P&D
\? Artes Visuais
e Artesanato

Fonte: Baseado em 1JSN (2016).

Elaboragao: Observatorio da Industria/Findes.

A partir dessa delimitacao é possivel identificar que existem empresas de todos esses segmentos da
Economia Criativa com atuacao no Espirito Santo, as quais se encontram distribuidas em quase todo o
territdrio capixaba. A maior concentracao dessas empresas ocorre na Macrorregiao de Planejamento
Metropolitana, especialmente nos municipios de Vitdria e Vila Velha, seqguida pela Macrorregiao
Central, mais especificamente nos municipios de Linhares e Colatina.

7 Para a delimitagao das atividades que compdem a Economia Criativa no estado, os principais materiais consultados foram o Texto para Discusséo
n° 57 e os boletins do mercado de trabalho, elaborados pelo Instituto Jones do Santos Neves; o Estudo Especial sobre o Mapeamento da IndUstria
Criativa no Espirito Santo, realizado pelo Ideies, e o contetido disponibilizado no site da Secretaria de Cultura do Governo do Estado do Espirito
Santo (Secult).
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Além disso, também é possivel identificar algumas especificidades locais. Nessas localidades de
maior concentracao, estao localizadas empresas de todos 0s segmentos criativos — o que pode
ser justificado pelo carater de desenvolvimento econdmico do estado —, ao passo que nas demais
macrorregides ha uma maior presenca de empresas relacionadas as criacoes funcionais e aquelas
voltadas a cultura.

Figura 2 - Distribuicao das empresas criativas no Espirito Santo por municipio

Quantidade de Empresas

o 1-26

B 26 -169
Il 50 - 361
Bl 361- 996
Il c96 - 1505

Elaboracéo: Observatério da Industria/Findes.
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Outro fato interessante de se observar é a diversificacao da natureza das empresas criativas no estado.
Ha estabelecimentos industriais relacionados a fabricacao de joias e bijuterias, de brinquedos e jogos,
de produtos ceramicos e de produtos de artefatos diversos (madeira, palha, cortica).

Figura 3 - Distribuicao das empresas criativas no Espirito Santo por Macrorregides de
Planejamento

Cultura | 31
Gastronomia |307 | Norte
Midias |22 ‘

Criacbes Funcionais | 23
Tecnologia |16

Cultura | 82
Gastronomia
Midias

Criagbes Funcionais | 84
Tecnologia | 66

Metropolitana

Cultura | 306
Gastronomia | 3.119

Midias | 106

Criacbes Funcionais | 399

Tecnologia | 378

Cultura | 69
Gastronomia | 694

Midias | 42
coes Funcionais | 92
Tecnologia | 49

Fonte: Rais (2021).

Elaboracdo: Observatorio da Industria/Findes.



Ha também empresas de criacao e distribuicao
de midias e de produtos audiovisuais, as quais,
diferentemente do primeiro grupo, nao possuem
um formato especifico de produto, pois pode ser
uma gravacao de musica ou producao de um
filme. Logo, o valor de mercado desse segmento
costuma estar relacionado com o contetdo e
nao com o formato do produto em si.

Ainda, existem estabelecimentos que
compreendem as atividades de bibliotecas e
museus, as artes de espetdculos e outras atividades
ligadas ao patrimdnio cultural do estado.

Ao fazer essa identificacdo, a Figura 1 também
sinaliza como o setor criativo engloba pessoas
que trabalham em diferentes campos, como
aqueles voltados para artes, gastronomia
e cultura, ciéncia e desenvolvimento de
tecnologias, entretenimento e arquitetura e
design.

Embora definir o que é Economia Criativa nao
seja um trabalho facil e possa ter diferencas
a depender de quem se propde a estudar o
setor, a dificuldade nesse mapeamento gera
um obstaculo de identificacdo por parte do
proprio profissional criativo. Muitas pessoas
podem desenvolver trabalhos em um setor
Criativo ou para outros setores que tenham a
criatividade como fundamento para o trabalho,
sem saber que fazem parte do ecossistema da
Economia Criativa.

Na atual estrutura econdémica do Espirito Santo,
estao presentes diversos profissionais criativos,
alocados tanto diretamente nas atividades
Criativasquantoemoutros segmentos tradicionais

da economia. Além disso, ha também aqueles
profissionais que desenvolvem o trabalho de
apoio aos segmentos criativos, embora nao
estejam alocados em funcoes criativas.

Entre as profissdes criativas'’®, a que mais emprega
formalmente trabalhadores no estado é a de
programadores e desenvolvedores. A maioria
desses profissionais estd alocada no setor
criativo capixaba de Tecnologias da Informacéao
e Comunicacao (TIC), mas também é contratada
nas atividades de comércio varejista e atacadista,
no setor de transporte e logistica, além de prestar
servicos para empresas de consultoria em gestao
de negdcios.

Além disso, no corpo técnico da Economia
Criativa do Espirito Santo hd profissionais
direcionados a promocao de pesquisas em
diversas areas, com destaque para as pesquisas
em engenharia e tecnologia e em ciéncias da
terra e meio ambiente. Ha também profissionais
de comunicacao, publicidade e marketing, que
estdao sendo cada vez mais demandados em
empresas de varios portes, devido aos novos
comportamentos dos consumidores®.

Dentre as ocupacoes de suporte ao setor criativo
capixaba que mais geram emprego formal estao
aquelas de apoio ao setor gastrondmico, como 0s
cozinheiros, churrasqueiros, barman e pizzaiolos.
Em sequida estao os analistas e operadores de
TICs e os agentes do segmento de midias, como
0s assessores, locutores e operadores de camera.

18 As profissdes criativas presentes na estrutura econémica do Espirito Santo foram calculadas utilizando-se a Classificacao Brasileira de Ocupacoes
(CBO 2002) classificadas a partir do material citado na nota 11 e 17 e extraidas da Relacdo Anual de Informacdes Sociais.

9 A pesquisa da Kantar IBOPE Media (2022) relacionada ao mercado nacional da atividade publicitaria em 2021 apontou que houve um aumento
de 29% em investimentos em publicidade em relacdo a 2020 e que os consumidores estdo cada vez mais conectados em plataformas diversas,
recebendo de diferentes fontes as informagées sobre os produtos e servigos.
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Tabela 1 - Ranking das ocupacées criativas que mais empregam
formalmente no Espirito Santo, 2021

Rank. Ocupacao Quantidade
1° Programador e desenvolvedor 1.089
2° Analista de negdcios 938
3° Confeiteiro 916
4°  Analista de pesquisa de mercado 663
5° Designer grafico 402
6° Pesquisadores em geral 386
7°  (Chefe de cozinha 371
8° Bibliotecario 315
9° Desenhista tecnico 277
10° Bordador em geral 274
11°  Arquitetos 262
12°  Gerente de marketing 232
13° Analista de informacoes 213
14°  Gerente de suporte técnico de tecnologia da informacao 196
15°  Gerente de projetos de tecnologia da informagao 193
16° Agente publicitario 172
17°  Gerente de pesquisa e desenvolvimento 156
18°  Editor 140
19° Gerente de comunicacao 136
20° Jornalista 134

Total Ranking

Total Criativo

Fonte: Rais (2021).

Elaboracdo: Observatério da Industria/Findes
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Um dos desafios do mercado de trabalho da Economia Criativa consiste na
formacao e na retencao do profissional criativo. Dois dos principais obstaculos do
setor nessa temdtica consistem (i) na migracao dos profissionais relacionados as
areas tecnoldgicas e (i) na saida dos profissionais que se encontram em situagao
de informalidade, mas dentro da area criativa, para serem alocados em outras
atividades fora do setor, porém formalizados.

Sobre o primeiro ponto, com a popularizacao do teletrabalho, a partir das medidas
de distanciamento social provocadas pela pandemia, houve uma expansao dessa
modalidade de atuacao, o que interferiu na alocacao daqueles profissionais de
tecnologia que atendem a mercados globais. Sendo assim, a demanda interna
também passou a concorrer com a demanda externa por profissionais criativos
em areas tecnoldgicas, sobretudo no que diz respeito a equidade de salarios.

Ha também a questdo relacionada com a informalidade® do setor. Devido ao
elevado grau de informalidade entre as pessoas ocupadas na Economia Criativa,
pode haver a preferéncia entre alguns profissionais, sobretudo aqueles ligados
aos saberes tradicionais e a transferéncia de conhecimento entre as geragoes, pela
insercao no mercado de trabalho formal em atividades tradicionais da economia,
em detrimento da permanéncia em atividades criativas com atuacao informal.

Duas maneiras de enfrentar esses obstaculos sao a formacao e a valorizacdo do
profissional criativo. Nesse sentido, o Espirito Santo conta com diferentes cursos
superiores, classificados entre tecndlogo e bacharelado, relacionados com a
Economia Criativa. Esses cursos se encontram distribuidos entre 13 municipios
do estado, com relativa concentracao na Regiao Metropolitana da Grande Vitéria
— gue por sua vez apresenta maior proximidade com o mercado consumidor
interno e externo e concentracao das empresas criativas (Figura 4). Os de destaque
em termos de quantidade de oferta de cursos sao aqueles relacionados com as
TICs, arquitetura e publicidade.

Vale ressaltar que o Espirito Santo conta também com iniciativas do Sistema S
para a capacitacao dos profissionais locais em diversos segmentos, tais como
TICs, design e gastronomia, além de temas transversais, como praticas contabeis
e vendas.

0O grau de informalidade no setor da Economia Criativa se encontra na média de 40% ao longo dos ultimos 3 anos,
conforme estimacdes do 1JSN e do Observatério da Industria a partir dos dados da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua (PNAD Continua).
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Figura 4 - Distribuicao e quantidade de cursos relacionados a cada segmento da Economia
Criativa no Espirito Santo

Quantidade de cursos por segmento

Segmento Bacharelado Tecndlogo

Tecnologia 33 12
Arquitetura 19 0
Publicidade 10 3

Midias 5 0
Design 4 2
Cultura 5 1
Gastronomia 0 3
Total 76 21

Quantidade de cursos

0
1

-6

= 'ﬁ

Fonte: INEP (2021).

Elaboracdo: Observatério da Industria/Findes.
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Além dessa analise voltada ao perfil das empresas e profissionais criativos no estado, que é de suma
importancia para o atendimento as demandas diversas e a constante evolucdo do mercado, uma
outra vertente que se faz presente na Economia Criativa consiste na andlise dos bens culturais do
Espirito Santo. Essa analise esta correlacionada com a preservacao da identidade local e a promocao
de valor histérico e arqueoldgico.

Atualmente existem mais de 600 bens imdveis tombados”' inscritos no Conselho Estadual de Cultura
(CEC) do Espirito Santo, localizados em 26 municipios do estado. A maior parte deles se encontra no
Conjunto Arquitetonico de Muqui. Além desse conjunto, também se destacam no estado o Nucleo
Historico de Sao Pedro de Alcantara de Itabapoana - pertencente ao municipio de Mimoso do Sul
-, 0 Conjunto Arquitetonico de Santa Leopoldina, o Conjunto Arquitetonico de Sao Mateus e demais
imoveis localizados na capital do estado e em outros municipios (Figura 5). Esse patrimonio edificado,
juntamente com aqueles outros bens e acervos preservados pelas familias e pelos individuos, séo
fundamentais para contar a histéria do estado e ajudar na documentacao das praticas sociais,
econdmicas, culturais, religiosas e politicas outrora adotadas localmente.

Figura 5 - Municipios capixabas com iméveis tombados (nivel estadual)

Quantidade de

imoveis tombados
(nivel estadual)

0
1-10

B n-s0

B 51-150

‘ Il 151- 450

Fonte: CEC (2023).

Elaboracdo: Observatorio da Industria/Findes.

’' De acordo com a Secult-ES (2023), “O tombamento é o instrumento de reconhecimento e protecao do patriménio cultural e pode ser feito
quando os bens possuem uma importancia histérica, etnogréfica (em relacdo a etnia), cultural, artistica ou paisagistica para a sociedade ou para
parte dela”.
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Sendo assim, esses bens culturais retratam os
diferentes momentos histdricos do estado?,
tais como o inicio da ocupacdao do territério
capixaba, a chegada dos jesuitas e outros
religiosos, a libertacdo dos escravizados e a
socializacao dos homens livres, a politica de
imigracoes dos europeus e outras descendéncias,
o desenvolvimento da economia cafeeira, o
crescimento dos centros urbanos e a construcao
de edificacbes modernas e dos tempos atuais.

Existemn  também aqueles bens culturais
imateriais, que dizem respeito as manifestacoes
das tradicdes e que reforcam as identidades
culturais e sociais locais. Estdo registrados no
Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico
Nacional (Iphan) cinco bens culturais imateriais
localizados no Espirito Santo (podendo ser com
abrangéncias estadual, regional ou nacional):
o oficio das Paneleiras de Goiabeiras, o Jongo,
a Roda de Capoeira, o oficio dos Mestres de
Capoeira e o Oficio das Baianas de Acarajé.
Outras manifestacbes culturais de destaque
no estado sao: o Congo (com registro a nivel
estadual) e o Ticumbi, a Festa de Sao Benedito,
a Festa da Penha, a Folia de Reis, o Carnaval -
incluindo o Boi Pintadinho -, sem contar os mais
diferentes tipos de praticas de artesanatos (como
os de conchas, em escamas de peixe, em tecido
e em madeira).

Outra atividade da Economia Criativa que
também estad correlacionada as manifestacoes
culturais do estado € a gastronomia. Advinda de
todo esse processo de transformacao histérica
do estado e consolidacao da propria cultura
local, a gastronomia capixaba é marcada por

2 \eja mais em Secult (2009).

influéncias indigena (como preparo de peixes e
crustaceos), portuguesa (em especial os doces e
0s ingredientes, como ovos, azeite e temperos),
italiana (marcada pela polenta, pelas massas e
pelos embutidos) e africana (com destaque para
a pimenta e outros temperos). Mas nem sé de
tradicbes vive o setor gastrondémico do Espirito
Santo, também marcado por eventos voltados
as novas demandas do publico consumidor e
por constantes premiacdes de novas receitas e
profissionais de destaque.

Esta breve apresentacdo das manifestacdes
culturais do Espirito Santo, presentes nas mais
diversas referéncias bibliogréficas do estado,
elucidam a relevancia do eixo cultural para o
desenvolvimento da Economia Criativa que,
como dito anteriormente, também trabalha e
desenvolve as atividades econémicas olhando
para o territério e o individuo.

Logo, a Economia Criativa é composta por
diversos eixos, que vao do desenvolvimento
de novas tecnologias a preservacao do que ha
de mais tradicional na cultura local. E um setor
que se encontra em todas as suas formas e
atividades no estado, que possui uma janela de
oportunidades para desenvolver novas aptiddes
e conquistar novos mercados. Também é um
setor que se provou ser resiliente nas ultimas crises
econémicas e soube avancar em novas frentes
de trabalho. Por fim, possui uma caracteristica
Unica frente a outros setores tradicionais, que
consiste na fonte inesgotavel dos recursos mais
preciosos: a criatividade, o conhecimento e o
capital intelectual — cujos estoques aumentam a
medida que sao usados.
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g ESTAR EM 20357

No exercicio prospectivo realizado
nos dias 25 e 26 de outubro, na
cidade de Vitoria, no Espirito Santo,
0s especialistas foram instigados

a propor visées de futuro para o
horizonte temporal de 2035.

Foi estabelecida a visao de futuro:

SER PROPULSORA DE VALOR E
INOVACAO, INTEGRADA, INCLUSIVA
E SUSTENTAVEL, FORTALECENDO

A CULTURA, O TERRITORIO E A
ECONOMIA CAPIXABA.

A visao construida coletivamente traz
os elementos fundamentais para

0 desenvolvimento do setor de
Economia Criativa no Espirito Santo,
reafirmando 0 seu compromisso
com a sociedade e refletindo sobre
seus desafios e oportunidades.
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Principais Barreiras

Durante o processo de roadmapping, os especialistas identificaram barreiras que impactam o setor
Criativo e precisam ser superadas para que a Economia Criativa do Espirito Santo, em 2035, seja
propulsora de valor e inovacao, integrada, inclusiva e sustentavel, fortalecendo a cultura,

o territorio e a economia capixaba. Sao elas:

[> Baixa conscientizacao de empresariado
sobre negocios de impacto e
investimentos responsaveis.

> Baixa diversificacdo das fontes de
fomento para o setor criativo.

> Baixa divulgacio e alcance dos
editais do setor criativo.

> Baixa participacao de agentes
capixabas em eventos externos.

[> Baixa representatividade nos cargos de
gestao e lideranca do setor criativo.

[> Baixa valorizacdo do profissional
criativo do estado.

[> Baixa valorizacdo dos coletivos
sociais do setor criativo.

[> Baixa valorizacdo dos espacos
culturais histéricos do estado.

> Baixa valorizacio dos profissionais
de artesanato do estado.

> Caréncia de ambiente regulatério adequado
aos segmentos do setor criativo.

> Caréncia de cultura de inovacdo em
pequenas e médias empresas do estado.

[> Caréncia de dados e indicadores que
reflitam o setor criativo no estado.

\V4

Caréncia de espacos fisicos voltados ao
desenvolvimento do setor criativo.

Caréncia de eventos do setor no estado.

Caréncia de governancas colaborativas
nos planejamentos do setor criativo.

Caréncia de informacoes sobre o
setor nas comunidades periféricas
e no interior do estado.

Caréncia de investimentos em pesquisa,
desenvolvimento e inovacao.

Caréncia de mao de obra qualificada,
em especial para os segmentos
de TICs e audiovisual.

Caréncia de politicas para a utilizacao de
imoveis voltados aos projetos do setor.

Caréncia de politicas publicas que
estimulem o desenvolvimento
do setor criativo.

Caréncia de politicas publicas que reduzam
a desigualdade ao acesso a tecnologia.

Caréncia de politicas publicas voltadas ao
desenvolvimento de territdrios criativos.

Caréncia de qualificacdo em gestao e
empreendedorismo pelos agentes criativos.
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Caréncia de recursos do orcamento
publico destinados ao setor criativo.

Caréncia de regulamentacao das
profissdes no setor criativo.

Deficiéncia de infraestrutura
tecnoldgica para o acesso a internet.

Dificuldade de acesso a recursos
para o desenvolvimento do setor
criativo no interior do estado.

Dificuldade de acesso ao crédito.

Dificuldade de aquisicdo de
equipamentos e insumos tecnoldgicos.

Dificuldade de estimular o setor
cultural nos territdrios e nas
comunidades periféricas do estado.

Dificuldade de reconhecimento dos

integrantes do setor como agentes criativos.

Dificuldade de representacédo da
economia criativa nas classificacdes
metodoldgicas, como CNAE e CBO.

Dificuldade na elaboracédo de projetos
para captacao de recursos em editais.

Dificuldades em logistica e distribuicao
dos produtos e servicos criativos.

Elevada informalidade no setor.

Escassez de estudos de anélise e
monitoramento do setor criativo.

Escassez de produtos e servicos com
certificagbes em sustentabilidade.

Falta de alinhamento entre a
sociedade e o poder publico.

\VARRV4

Falta de alinhamento entre o ensino
universitario e a demanda empresarial.

Falta de alinhamento na interpretacao de
legislacao aplicavel aos projetos criativos.

Falta de clareza nos critérios de editais.

Falta de continuidade nas politicas
publicas do setor criativo.

Falta de cultura de planejamento
estratégico empresarial pautado
nos critérios ESG e em ODS.

Falta de didlogo entre o setor empresarial
tradicional e o setor criativo.

Falta de integracao entre os
segmentos do setor.

Falta de profissionais qualificados
para a gestao de bens culturais.

Falta de valorizacdo da cultura
negra e de povos originarios.

Falta de valorizacao dos
ativos culturais locais.

Insuficiéncia de quadro técnico nas
instituicoes publicas e de fomento.

Pouca autonomia de fazedores de cultura
na comercializacao de produtos e servicos.

Pouca divulgacédo das politicas
direcionadas ao setor criativo.

Poucas iniciativas de inclusao e diversidade
nas politicas publicas e projetos do setor.

Pouco conhecimento dos gestores publicos
sobre as novas legislagdes de cultura.
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Fatores Criticos de Sucesso

A reflexao coletiva culminou na identificacdo de quatro fatores criticos de sucesso
que englobam as condi¢des impeditivas atuais e traduzem questdes centrais que
precisam ser trabalhadas por meio de acoes transformadoras, sendo eles:

ARTICULACAO E INTEGRACAO
INFRAESTRUTURA E LOGISTICA
POLITICA DE ESTADO, PUBLICA E PRIVADA

SUSTENTABILIDADE E MERCADO

Esses fatores criticos constituem-se em norteadores para a proposicao das agdes
necessarias ao alcance da visao de futuro.

Acoes

O diagnostico sobre a situacao atual e a identificacdo das barreiras alimentaram as
reflexdes e permitiram a identificacao de 274 agdes a serem implementadas de
acordo com o horizonte temporal de curto, médio e longo prazo.




ARTICULACAO E
INTEGRACAO

Sao apresentadas 55 ac¢des de futuro,
resultantes da reflexao coletiva, que
traduzem a aspectos relacionados

a0 estreitamento das relacées dos
diferentes stakeholders?® do setor,
dentro e fora do estado, no intuito de
integrar as demandas, 0s interesses

e a atuacao do setor de Economia
Criativa do Espirito Santo, promovendo
assim o reconhecimento desse setor.

Stakeholders podem ser pessoas, areas, organizacoes
entidades ou todos que estédo interessadas direta ou
indiretamente em um projeto.
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ACOES DE CURTO PRAZO

A 001 Acompanhamento das inten¢des de investimento do governo estadual direcionadas aos
projetos do setor criativo

A 002 Adocao de linguagem mais acessivel em editais publicos e materiais informativos do setor
criativo

A 003 Adocéao de medidas para a ampliacao da participacao de negros, mulheres, povos originarios e
LGBTQIAPN+ nas politicas para o setor

A 005 Ampliacdo da articulacdo entre designers capixabas de produtos e os diferentes segmentos da
industria do estado

A 006 Ampliacao da divulgacao de programacdes culturais em locais com grande circulacao de
pessoas, como terminais, rodoviarias, pracas e principais avenidas

A 007 Ampliacdo da divulgacdo e acbes de apoio as feiras do setor, entre elas a Feira Literaria Capixaba
(Flic) e ArteSanto

A 009 Ampliacao de espacos de interlocucao entre 0s agentes criativos para debate e proposicao de
politicas publicas para o setor

A 010 Ampliacdo de produtos e servicos criativos disponiveis em linguas e sistemas de leitura
acessiveis, tais como braille e libras

A011 Ampliacao de programas voltados ao reconhecimento de coletivos sociais?® como agentes de
desenvolvimento econdmico regional

A 012 Aperfeicoamento de metodologias para a definicdo de indicadores qualitativos e quantitativos
do setor criativo capixaba

A 013 Articulacdo da Amunes e do governo estadual para avanco e capitalizacdo do setor audiovisual
nos municipios

* Cocriacdo é uma estratégia orientada a criacdo colaborativa de produtos e servicos, que acontece quando uma empresa envolve seus diferentes
publicos (colaboradores, fornecedores, clientes) e até mesmo outras empresas no processo de criagado ou produgao de algo.

> Organizagdes que tém como objetivo o fomento cultural atuando também na esfera social.
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ACOES DE CURTO PRAZO

A 014 Articulacdo dos segmentos criativos com as areas tradicionais do setor industrial no sentido de
adequar o modelo de negdécios a nova realidade da economia

A 016 Criacdo de redes de agentes de economia criativa em diferentes comunidades periféricas do
estado

A 017 Criacdo de um canal destinado a articulacdo entre empresas e academia para aprimoramento
da formacéo profissional

A 018 Criacao de um grupo de trabalho para conexao entre o segmento tecnoldgico e os saberes
culturais tradicionais, com a participacao de instituicoes publicas

A 019 Criacdo do selo da moqueca capixaba para restaurantes que atenderem a critérios de preparo
preestabelecidos

A 021 Estruturacdo de plataforma colaborativa para divulgacdo de eventos, acoes e apresentacoes
culturais do setor criativo

A 022 Expansédo da divulgacdo das acdes e dos servicos prestados pelos sindicatos dos segmentos
criativos

A 026 Integracao entre diferentes cursos universitarios a fim de fomentar projetos de pesquisa e
extensao voltados ao setor criativo

% Os Nucleos Criativos sao definidos pela Ancine como “reuniao de profissionais criadores, organizados por empresa brasileira independente, com
a finalidade de desenvolver projetos de forma colaborativa” (ANCINE, 2018).
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ACOES DE CURTO PRAZO

A 027 Mapeamento continuo das habilidades e competéncias profissionais criativas demandadas
pelo mercado

A 028 Mapeamento da cadeia produtiva do setor criativo capixaba, de acordo com cada segmento e
suas especificidades

A 032 Promocao de eventos, feiras, festivais e circuitos culturais no estado que visem a integracao
entre os diferentes segmentos do setor criativo

A 037 Realizacdo de seminarios no interior do estado para conscientizacao da importancia da
comunicacao e publicidade na comercializacao de bens e servicos

7 Os investimentos responsaveis sdo aqueles que sdo conscientes em relacao as préaticas sociais, a0 meio ambiente e a governanga corporativa.
8 Tecnologia da Informacdo e Comunicagao.

» Evento onde ocorre uma maratona competitiva, com local e duracéo predeterminados, onde empresas propdem desafios a serem resolvidos por
equipes de especialistas. O objetivo final é a obtencdo de solu¢des que possam impactar positivamente a atividade dessa organizacéo.

% £ um modelo de curso educativo em formato intensivo, que tem o objetivo de fornecer o maximo de conhecimento aos estudantes que
desejam estabelecer uma carreira promissora na area da tecnologia. Ele permite que uma pessoa desenvolva habilidades importantes para a area,
principalmente na drea de desenvolvimento e programacao, de forma agil e aprofundada.

31 Meetup é um encontro informal em que as pessoas conversam, preferencialmente, de pé, facilitando a circulagéo e o networking



ACOES DE MEDIO PRAZO

A 039 Adocao de uma narrativa comum entre os produtores de cultura do circuito criativo de Vitoria

A 040 Ampliacdo de grupos para elaboracao, andlise e monitoramento de indicadores para o setor
criativo

A 041 Articulacao entre o HUB ES+ e instituicdes de ensino para o desenvolvimento de pesquisas em
tecnologias com aplicacao no setor criativo

A 042 Criacdo de foruns entre as partes interessadas para o aprimoramento do ambiente regulatério
do planejamento urbano das cidades inteligentes

A 044 Definicdo de tipologias do artesanato por especialistas em design, em conjunto com as
comunidades locais, para criacdo de produtos a partir da concepcao do territdrio

A 045 Desenvolvimento de parcerias entre o setor hoteleiro e os empreendedores locais para
divulgacdo dos produtos capixabas

A 047 Fortalecimento da interacdo entre universidades e empresas para o desenvolvimento de
pesquisas em Inteligéncia Artificial (IA)

A 048 Insercao dos atrativos do Espirito Santo em plataformas nacionais para divulgar locacdes de
producao audiovisual

A 049 Promocao de eventos voltados a aproximacao de produtores de conteldo, emissoras de
televisao e streaming para fins de comercializacdo de produtos e servicos

A 051 Reviséo e reestruturacdo da CBO* para contemplar de maneira mais fiel os segmentos do setor
criativo

32 Classificagdo Brasileira de Ocupacoes.
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ACOES DE LONGO PRAZO

A 052 Aprimoramento continuo de um canal de comunicacdo entre a sociedade civil e o poder
publico para revisao e avaliacao de diretrizes para o setor criativo no estado



INFRAESTRUTURA
E LOGISTICA

Sao apresentadas 29 acbes de
futuro, resultantes da reflexao
coletiva, que correspondem

a0 conjunto de atividades
estruturantes que, por sua vez,
envolvem as redes de transporte,
energia e telecomunicacdes, bem
como o aparato fisico relacionados

a esses eixos, que auxiliam na
acessibilidade e no desenvolvimento
socioecondmico dos diversos

atores que compbem a
cadeia produtiva do setor
de Economia Criativa e
demais agentes externos.
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ACOES DE CURTO PRAZO

A 056

Adocéo de medidas para aumentar o fluxo de pessoas em areas de convivio cultural

Adocdo de medidas para garantir condicoes adequadas de trabalho e de turismo na estrutura
do galpao das Paneleiras de Goiabeiras

Aperfeicoamento da estrutura do galpdo das Paneleiras de Goiabeiras para estoque e exposicao
da producéo

Disponibilizacdo de informacoes multilingues® turisticas, culturais e histéricas do estado por
meio de totens digitais e OR Code

Elaboracao de mapas impressos e digitais do circuito criativo de Vitdria e ampla divulgacao em
pontos estratégicos

Implementacao de legislacbes de zoneamento urbano nos municipios para desenvolvimento
de territorios criativos no estado

Insercao de cursos voltados a economia criativa nos municipios do interior do estado por meio
da utilizacdo de infraestrutura de polos educacionais existentes

Promocao de espacos compartilhados que fornecam infraestrutura para profissionais criativos
de comunidades periféricas do estado

33 0 termo Film Commission tem origem na lingua inglesa e define um 6rgédo governamental, seja municipal, estadual ou federal, que incentiva,
facilita e apoia a producédo audiovisual — cinematografica, televisiva ou publicitdria — em locais publicos.

**Que existe, que se faz em varias linguas diferentes.



B

ACOES DE MEDIO PRAZO

A 069 Adocdo de medidas para aumentar o investimento em infraestrutura para Web32*

A 071 Ampliacdo do nimero de espacos educativos, tais como escolas de arte, dedicados a
aproximacao da sociedade com a cultura

A 072 Conclusdo dos principais projetos de infraestrutura destinados ao setor criativo no estado, tais
como o Cais das Artes e a Cidade de Inovacao

A 073 Construcdo de um polo turistico local para promocéo do artesanato das Paneleiras de
Goiabeiras

A 074 Criacao de espacos compartilhados de inovacdo com infraestrutura tecnoldgica para 0s
diferentes segmentos do setor criativo

A 075 Garantia do aprimoramento da infraestrutura da malha rodoviaria do estado para contribuir na
circulacao e distribuicao dos produtos e servicos criativos

A 077 Implantacéo de um espaco de conexao entre cultura, criatividade e tecnologia nos moldes da
Fabrica da Cultura 4.0

% A terceira fase da internet, também conhecida como Web3, é gerida por meio de blockchains. Por meio delas, a Web3 promete descentralizar a
rede e limitar a influéncia das grandes empresas de tecnologia.
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ACOES DE LONGO PRAZO

A 080 Ampliacdo de cidades inteligentes no estado

A 083 Garantia de adequacao da infraestrutura tecno
estado

ogica as novas geracoes de redes moveis no

A 084 Implementacao de um centro de interoperabilidade® para o desenvolvimento de tecnologias
integradas para cidades inteligentes

% Ambiente regulatério experimental, criado com a finalidade de suspender temporariamente a obrigatoriedade de cumprimento de normas
exigidas para atuagdo em determinados setores, mas com o monitoramento e a orientagao dos érgaos reguladores.

” Ainteroperabilidade é a capacidade de diversos sistemas e organiza¢des trabalharem em conjunto (interoperar), de modo a garantir que pessoas,
organizagdes e sistemas computacionais interajam para trocar informagdes de maneira eficaz e eficiente.



POLITICA DE
ESTADO, PUBLICA
E PRIVADA

Sao apresentadas 100 acbées de
futuro, resultantes da reflexao
coletiva, que englobam diretrizes
coordenadas para os setores
publico e privado, com o objetivo
de propor solucdes relacionadas
a legislacao e normas, promocao
de investimentos e inovacao e
articulacao politica e empresarial.
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ACOES DE CURTO PRAZO

A 085

Adocéo de aliquotas fiscais diferenciadas no uso de imdveis subutilizados ou tombados para
estabelecimento de empreendimentos criativos

Adocéo de medidas de incentivo a projetos voltados as tematicas da economia colaborativa,
economia circular e economia do compartilhamento

Adocédo de medidas para a capacitacao de agentes criativos em situacao de vulnerabilidade
social no estado

Adocao de medidas para ampliacdo do reconhecimento de fotdgrafos de natureza como
agentes culturais

Adocéo de medidas para ampliar o acesso de comunidades periféricas aos bens culturais do
estado

Adocéo de medidas para facilitar o acesso a equipamentos e insumos de custo elevado do
setor criativo do estado

Adocdo de medidas para impulsionar negdcios criativos por meio de investimentos
patrocinados pelo setor privado local

Adocdo de medidas para promover a divulgacao e a valorizacao da cultura e identidade
capixabas

Adocédo de medidas para valorizar a autoestima da populacao local e estimular o
pertencimento territorial

Adocdo de medidas que garantam recursos de editais para impulsionar os primeiros projetos
profissionais de agentes criativos



ACOES DE CURTO PRAZO

Ampliacdo da disponibilidade de internet livre em espacos publicos e comunidades periféricas,
reconhecendo o direito de acesso a internet por todas as pessoas

Ampliacao das parcerias entre instituicoes publicas e privadas para salvaguarda de bens
culturais imateriais reconhecidos no estado

Ampliacao de bolsas de pesquisa e extensao voltadas ao desenvolvimento da economia criativa
no interior do estado

Ampliacao de editais de fomento voltados para o desenvolvimento e a programacao de jogos e
aplicativos

Ampliacao de fomento voltado ao segmento do audiovisual para projetos que valorizem o
territério e as narrativas locais

Ampliacdo do uso de recursos do Fundo Soberano® do estado para o desenvolvimento de
negocios criativos

%8 O Fundo Soberano ES foi criado pela Lei Complementar n° 914, de 17 de junho de 2019, com o objetivo de garantir uma gestao responsdvel e de
longo prazo das receitas provenientes da exploragao dos recursos de petréleo e gas natural do estado, beneficiando as gera¢oes atuais e futuras.
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ACOES DE CURTO PRAZO

A 112 Ampliacdo e sistematizacdo de campanhas para divulgacdo dos ativos naturais do estado

A 113 Aprimoramento do alinhamento entre instituices publicas estaduais e municipais em relacdo
aos projetos do setor

A 114 Aprovacdo do Projeto de Lei n° 1.176, que institui o Programa de Protecao e Promocao dos
Mestres e Mestras dos Saberes e Fazeres das Culturas Populares

A 115 Atualizacdo da legislacdo de inovacao estadual de acordo com o novo marco legal das startups
e do empreendedorismo inovador

A 116 Avaliacao da demanda para ampliacao de cursos superiores e técnicos de gastronomia no
estado

A 117 C(Capacitacao do corpo técnico das secretarias municipais e estadual responsaveis pela pasta de
cultura

A 122 Criacao de estrutura de governanca colaborativa dos planos do setor criativo que inclua
representantes de cada segmento

A 123 Criacdo de projetos de apoio as escolas publicas voltados ao desenvolvimento de soft skills do
corpo docente e discente

A 124 Elaboracao de politicas publicas regionais para municipios que contenham similaridades
socioecondmicas e culturais

39 Os Destinos Turisticos Inteligentes (DIT) séo estruturas turisticas diferenciadas que facilitam a interacdo e integragao do visitante, antes, durante
e depois da viagem, e incrementam a qualidade de sua experiéncia com o destino, por meio do uso de metodologias e tecnologias inovadoras.



B

ACOES DE CURTO PRAZO

A 125 FElaboracéo de politicas que conscientizem sobre a importancia da pratica do valor justo
compartilhado ao longo da cadeia de pequenos negdcios do estado

A 127 Estabelecimento de critérios em editais de concesséo com a exigéncia do uso de produtos
locais ou regionais

A 128 Estabelecimento de diretrizes de longo prazo para garantir a continuidade de politicas publicas
do setor no estado

A 130 Estruturacdo de programas de capacitacdo em atividades criativas voltados para profissionais
transexuais

A 132 Expansdo de programas de fortalecimento das artes e dos saberes tradicionais da cultura
popular capixaba

A 133 Fomento a cursos abertos para a sociedade, focados em inovacéo e criatividade, nos municipios
do interior do estado

A 135 Fomento a politicas publicas que reduzam a desigualdade ao acesso a tecnologia em
comunidades periféricas

A 138 Fortalecimento da capacitacao de agentes criativos na etapa de submissao de projetos em
editais de fomento

40 Tecnologia social compreende produtos, técnicas ou metodologias reaplicaveis, desenvolvidas na interacdo com a comunidade e que
representem efetivas solucdes de transformacdo social.
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ACOES DE CURTO PRAZO

A139

Fortalecimento de espacos culturais no interior por meio de intercambio entre agentes criativos
das diferentes regides do estado

Fortalecimento de politicas publicas de preservacao, restauro, ocupacao e uso de sitios
historicos no estado

Garantia da execucao de recursos do orcamento publico direcionados ao setor criativo,
envolvendo as esferas estadual e municipais

Implementacado de politica de patrimdnio arqueoldgico no estado para o desenvolvimento de
pesquisas e incentivo a socializacao da cultura capixaba

Popularizacao das informacoes sobre aplicagao das leis de incentivo a ciéncia, tecnologia e
inovacao

Promocao de incentivos fiscais e linhas de financiamento especificas para a area de inovacéo e
tecnologia do estado

Promocao de parcerias com empresas para insercdo de outros atrativos nos museus, Como
cafeterias e teatros

Promocao de politicas de incentivo fiscal a importacao de equipamentos para 0s segmentos de
TICs e audiovisual

Promocao de politicas especificas de fortalecimento do setor criativo nas comunidades
periféricas do estado

Realizacao de benchmarking com governos estaduais para a elaboracao de politicas publicas
para o turismo capixaba

Utilizacdo da qualidade do acesso a internet como indicador de desigualdade socioespacial na
politica urbana



B

ACOES DE MEDIO PRAZO

A 153 Adocao de mecanismos de incentivos fiscais temporarios direcionados a negdécios criativos em
migracao de regime tributario

A 155 Adocédo de modelos de desenvolvimento para cidades baseados no reconhecimento das
singularidades locais

A 156 Ampliacdo da participacao das areas arqueoldgica e museal nas estratégias de politicas
estaduais de turismo e cultura

A 158 Ampliacdo do uso de ferramentas de mapeamento colaborativo na gestdo publica como
estratégia para mobilizar saberes e engajamentos comunitarios

A 159 Ampliacdo do uso de TICs para aperfeicoar a capacidade de diagnoéstico e gestao dos
municipios, atribuindo valor para os ativos publicos urbanos

A 161 Aperfeicoamento da governanca publica voltada a construcao de estratégias de planejamento
urbano articuladas com a comunidade

A 162 Avaliacao de politicas publicas por meio de analise de indicadores qualitativos e quantitativos
do setor

A 163 Capacitacdo dos educadores de ensino regular para estimular o desenvolvimento de
habilidades criativas dos alunos
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A 165

Criacdo de espaco fisico destinado ao Museu da Imagem e do Som (MIS) Capixaba

Criacdo de um fundo estadual para o financiamento da preservacao, do restauro, da ocupacao
e do uso do patriménio histérico do estado

Criacao de uma filmoteca, disponibilizada também via streaming, com acervo das obras
capixabas

Expansao da oferta de qualificacdo em segmentos criativos para jovens em situacéo de
vulnerabilidade social no estado

Fortalecimento das estruturas de governanca colaborativa para atuacao nos territorios criativos
do estado

Implementacdo de leis municipais em consonancia com a legislacao estadual para o segmento
de audiovisual

Incentivo a inclusdo de cursos voltados ao setor criativo nas escolas técnicas fora da regido
metropolitana



ACOES DE MEDIO PRAZO

A 177 Modernizacao das bibliotecas publicas com atualizacao dos acervos e das tecnologias

A 178 Planejamento e implementacdo da infraestrutura digital como parte da infraestrutura béasica
das cidades do estado

A 179 Promocao de apoio técnico para 0s municipios na captagao de recursos para projetos de
cidades inteligentes e na realizacao de PPPs*!

A 180 Promocao de medidas de incentivo ao desenvolvimento do turismo de base comunitaria** no
estado

A 181 Revisdo e reestruturacdo da CNAE* para contemplar de maneira mais fiel os segmentos do
setor criativo

“I' Parcerias Publico-Privadas (PPPs) sdo contratos pelos quais o parceiro privado assume o compromisso de disponibilizar a administracdo publica
ou a comunidade uma certa utilidade mensurdvel mediante a operacdo e manuten¢do de uma obra por ele previamente projetada, financiada e
construida.

20 turismo de base comunitdria é o tipo de turismo no qual a comunidade organiza e presta servicos para os visitantes.

“ (Classificacao Nacional de Atividades Econdmicas.
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A 182 Ampliacdo dos Destinos Turisticos Inteligentes (DTI) no estado

A 183 Consolidacao de projetos de desenvolvimento socioecondmico local, tendo como forca motriz
0s segmentos culturais

A 184 Garantia da atualizagcao continua do arcabouco legal voltado a regulacao de ativos digitais*
para a protecao de empresas e consumidores

“Um ativo digital € uma representacdo digital de um bem existente, por exemplo, blockchain e criptomoedas.



SUSTENTABILIDADE
E MERCADO

Sao apresentadas 90 acdes de
futuro, resultantes da reflexao
coletiva, as quais dizem respeito ao
desenvolvimento sustentavel do
setor, levando em conta questdes
ambientais, de viabilidade econdmica
e 0s seus impactos no ambito
social e territorial. Contemplam
também os mecanismos que
promovem a competitividade do
setor e a realizacdo de negdacios.
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A 185 Adequacéo de servicos de apoio locais voltados para o atendimento as demandas da producao
do audiovisual

A 186 Adocéo de critérios de sustentabilidade ambiental como requisito para submissao de projetos
em editais de fomento publicos e privados

A 189 Adocédo de medidas para ampliacdo e divulgacao de linhas de financiamento destinadas ao
setor criativo

A 191 Adocdo de medidas para instruir e assessorar sobre o depdsito e a obtencao dos selos de
Indicacao Geografica (IG)* no estado

A 192 Adocédo de medidas para melhoria da qualidade do atendimento ao cliente em bares e
restaurantes no estado

A 193 Adocédo de medidas para valorizacao dos profissionais de atendimento ao cliente em bares,
restaurantes e no comércio

A 194 Ampliacdo da oferta de disciplinas de programacao nas grades curriculares do ensino regular
no estado

A 195 Ampliacdo da participacdo do empreendedor criativo capixaba no modelo de negdécios de
marketplace

A 196 Ampliacdo da qualificacdo de liderancas empresariais do estado quanto a projetos e acdes que
envolvam ESGY e ODS*

“ A tecnologia do blockchain é utilizada para armazenar e transmitir informagdes operacionais de forma transparente e segura criptograficamente,
sem a necessidade de um 6rgéo de controle central.

¢ As Indicagdes Geograficas (IGs) séo ferramentas coletivas de valorizacado de produtos tradicionais vinculados a determinados territérios. Elas
possuem duas funcdes principais: agregar valor ao produto e proteger a regido produtora.

# Os principios da Environmental, social and corporate governance (ESG), ou governanca ambiental, social e corporativa em portugués, abrangem
trés pilares de boas praticas de sustentabilidade das empresas relacionados ao meio ambiente, a sociedade e a governanga corporativa. As empresas
que implementam critérios ESG como estratégia podem ser mais resilientes e gerar valor de longo prazo ao se comprometerem com esses pilares.
Entre os resultados positivos que as praticas de ESG podem gerar estdo a obtencdo de vantagens competitivas para as empresas, melhoria da
reputacao do setor perante os stakeholders e a sociedade, atracao de investimentos e influéncia positiva nas cidades e na cadeia produtiva.

% 0s Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) sdo metas pactuadas pelos 193 paises-membros da ONU como foco em superar os principais
desafios de desenvolvimento da populagdo mundial levando em consideracao a sustentabilidade ambiental e social.



B

ACOES DE CURTO PRAZO

A 197 Ampliacao da utilizacdo dos produtos capixabas com Indicacdo Geografica (IG) nas praticas de
cursos de gastronomia e nos restaurantes do estado

A 198 Ampliacdo das premiagdes de produtos e servicos dos diversos segmentos do setor criativo no
estado

A 199 Ampliacdo de canais de venda das Paneleiras de Goiabeiras por meio de parcerias com lojas,
restaurantes e espacos do setor criativo

A 200 Ampliacdo de certificacdes de empresas e profissionais do estado em tematicas de
sustentabilidade ambiental e social

A 201 Ampliacdo de eventos e feiras ligados a producdo organica e familiar como uma forma de
conectar as familias rurais ao setor criativo

estado

A 204 Ampliacdo de parcerias interinstitucionais voltadas a promocéao e ao desenvolvimento de
materiais sustentaveis

setor

A 208 Ampliacdo do marketing cultural por meio da divulgacdo de museus como opcao de lazer e de
atividades educativas no estado

A 209 Ampliacdo dos profissionais do estado com capacitacdo na area de TICs, por meio de ensino
profissionalizante e de nivel superior

# 0Os negdcios de impacto atuam de acordo com a légica do mercado, como um modelo de negdcio comum que busca retorno financeiro, mas a
diferenca é que precisam se comprometer a medir o impacto que geram na sociedade ou no meio ambiente.
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A 210 Ampliacdo na oferta de disciplinas de empreendedorismo nos cursos de ensino regular e
profissionalizante

A 211 Aperfeicoamento da capacitagao de profissionais em gestdo de projetos especializada no setor
criativo

A 212 Aperfeicoamento da gestdo dos negdcios criativos por meio de consultorias, eventos,
capacitacoes e benchmarking™ em centros de referéncia

A 214 Atracao de investimentos para aceleradoras voltadas aos servicos e projetos de metaverso,
jogos digitais e NFTs*"

A 215 C(Capacitacao de contadores nas leis de incentivo a cultura para instruir agentes criativos e
empresas sobre o direcionamento e 0 acesso aos recursos possiveis

A 216 Cessao de espagos publicos para a realizacdo de feiras, oficinas e rodadas de negdcios do setor
criativo

A 218 Criacao de campanhas para disseminacao de boas praticas em economia circular aplicaveis ao
setor

A 219 Criacdo de plataforma digital voltada a divulgacdo de projetos para captacdo de recursos
publicos e privados

A 222 Desenvolvimento de mecanismos de valorizacdo de mulheres no segmento de gastronomia no
estado

* Uma estratégia que busca otimizar o desempenho de uma empresa a partir da anélise das melhores préticas do mercado em que ela esta inserida.

I NFT é a abreviacéo de "Non-fungible Token", que em portugués significa "Token Nao Fungivel" e o token é um simbolo eletronico que representa
um bem.



ACOES DE CURTO PRAZO

A 223 Difusdo de modelos de valorizacdo de produtos culturais regionais como marcas coletivas, IGs,
certificagcdes, entre outras estratégias

A 224 Estimulo ao aumento da representatividade de minorias em cargos de gestao e lideranca no
setor

A 225 Estruturacdo de documentos de compliance e boas praticas de governanca por meio da
atuacédo de instituicdes do setor

A 226 Estruturacdo de programacao alternativa ao carnaval que integre os diversos segmentos do
setor criativo

A 227 Expansao do uso de canais de comércio on-line para micro e pequenos empresarios e
profissionais do setor criativo

A 229 Fomento a participacao de profissionais criativos em feiras e rodadas de negdcios nacionais e
internacionais

A 234 Fortalecimento dos programas de conservacao dos simbolos da fauna e flora do Espirito Santo
para impulsionar o turismo no estado

°20 conceito de Place Branding envolve uma série de acoes de posicionamento dos destinos, baseadas em suas caracteristicas e vocacoes, em que
se potencializam identidades e fortalecem os lugares, a partir do envolvimento das pessoas que ali vivem. E um conceito do marketing que mistura
aideia de marca com o destino turistico, na intencdo de ressaltar as caracteristicas peculiares e do local, que o tornam um diferencial.

>3 Pré-incubacéo é uma fase do programa de incubagao na qual se encontram projetos ainda nao totalmente maduros, em busca da modelagem
mais adequada para o negdécio e de uma conclusao mais apurada sobre a viabilidade técnica, mercadoldgica e financeira do projeto/solucdo em
desenvolvimento.

>t Autogestao é a administracao de um organismo pelos seus participantes, em que todos participam das decisdes administrativas em igualdade
de condicoes.

> Intraempreendedorismo é quando os colaboradores de uma empresa pensam e agem de forma a buscar inovacdes para o ambiente e o
negdécio da empresa a partir do capital interno.
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ACOES DE CURTO PRAZO

A 235 Instituicdo de embaixadores dos segmentos criativos a fim de atuar na interlocucdo do setor
capixaba no cenario nacional

A 238 Padronizacéo de critérios de fiscalizacdo da vigilancia sanitaria em bares e restaurantes no
estado

A 239 Popularizacdo de aulas-show de receitas capixabas para apresentar as potencialidades da
gastronomia do estado

A 240 Promocao de cursos para desenvolvimento e ensino de técnicas do artesanato, incluindo
conhecimentos sobre gestao, histéria, inovacédo e tecnologia

A 241 Promocéo de estratégias para geracao de diferenciais competitivos por meio da valorizacao das
identidades locais

A 244 Promocao do turismo de experiéncia® vinculado a divulgacdo de bens culturais materiais e
imateriais do estado

A 245 Realizacdo de benchmarking de boas praticas com instituicbes e empresas internacionais,
através de eventos e missoes

A 246 Realizacao de concursos publicos voltados a ampliacdo do corpo técnico das instituicdes de
fomento do estado

*6 Locais, fora do estudio, onde sdo filmadas cenas externas de producdes audiovisual.

57 E uma maneira de atingir o consumidor de forma mais emocional, por meio de experiéncias que geralmente sdo organizadas para aquele fim. A
ideia é estimular vivéncias e o engajamento em comunidades locais que geram aprendizados significativos e memoraveis.
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ACOES DE MEDIO PRAZO

A 248 Adocdo de medidas para reduzir a informalidade do setor criativo no estado

A 251 Ampliacao da oferta de cursos superiores na regiao norte do estado voltados para os
segmentos do setor criativo

A 252 Ampliacdo da participacao da literatura negra e de povos origindrios no mercado editorial do
estado

A 256 Aplicacdo de politicas de conservacéo e conscientizacao do uso de recursos nos territorios
criativos do estado

A 257 Aumento da autonomia e engajamento de Pessoas com Deficiéncia (PcD) nas questoes
urbanas relacionadas a transformacao digital

A 260 Fomento a captacgao internacional de recursos financeiros para execucao de projetos de
cidades inteligentes no estado

¢ Minimo Produto Viavel (MPV) é uma forma de montar e testar as ideias iniciais do projeto.

%> A gamificacao consiste, basicamente, na prética e na implementacdo de funcionalidades usadas em jogos para qualquer outro contexto.
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ACOES DE MEDIO PRAZO

A 262 Fomento a spin-offs®® de empresas criativas capixabas

A 264 Fortalecimento da atuacdo do Sistema S para suporte a elaboracao e gestdo de modelos de
negodcios do setor criativo

A 265 Fortalecimento de incubadoras, aceleradoras, parques e condominios tecnolégicos para
impulsionar o ecossistema de inovagao no estado

A 268 Revisdes das grades curriculares dos cursos de graduacao e pds-graduacao em comunicagao
social do estado para atender as demandas do mercado

ACOES DE LONGO PRAZO

A 269 Ampliacdo de iniciativas que promovam a inclusdo de mulheres, comunidades LGBTQIAPN-+,
negros (as), povos originarios e PcDs no mercado formal de trabalho

% Langamento de um produto ou negdcio, a partir de uma empresa ja existente.

S"Unido dos termos "Global" e "Local", que se refere a tendéncias e ideias globais ou de outras culturas que podem ser adaptadas e aplicadas no
ambito local, como a adaptacédo da moda internacional a realidade regional.
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TENDENCIAS E

TECNOLOGIAS-CHAVE

Tendéncias se referem a fendmenos sociais, econdmMicos e
ambientais, bem como mudancas comportamentais e tecnologicas
que possuem impacto transformador do futuro. Os sinais de
tendéncias, por sua vez, capturam fenémenos emergentes e
disruptivos que atentam para inovacdes e ajudam a antecipar o
futuro. As tendéncias somadas as tecnologias, ao se tornarem de
dominio das instituicbes, contribuem sobremaneira para alavancar
o0 desenvolvimento e a competitividade dos setores econdémicos
assim como o surgimento de oportunidades e novos negocios.

A economia criativa é composta por um
conjunto de segmentos que mesclam artes
e saberes diversos e compartilham entre si a
utilizacdo da criatividade como elemento central
na elaboracao dos seus produtos e servicos.
Nessa linha, as tendéncias do setor caminham
tanto na direcdo do desenvolvimento de novas
tecnologias quanto na utilizacao de tecnologias
jd existentes de maneiras transversais por
atividades tradicionais e inovadoras. Isso permite
a criacao de novas profissdes e novos Nnegocios,
além de fortalecer aqueles que ja existem.

O setor vem passando por transformacdes nos
ultimos anos e foi impactado de forma bastante
variada pela pandemia da covid-19. Durante o
periodo de adocao de medidas de contencao
do virus, o fechamento de locais publicos e a
necessidade de interromper diversos projetos
do audiovisual impactaram segmentos que
dependiam exclusivamente de interacao fisica
com os produtores de conteudo, publico e os
clientes. Gastronomia, teatros, cinemas, galerias
de arte e locais de eventos sofreram perdas
significativas em seus rendimentos.

No entanto, o distanciamento social impulsionou
a digitalizacao e a adocao de novas tecnologias
no setor criativo, 0 que impactou diretamente
no segmento de tecnologia da informacao e
comunicacao (TIC). Para se conectar com o
publico, empresas e artistas tiveram que utilizar
plataformas digitais para produzir e distribuir
suas producdes. Além disso, a popularizacao de
tecnologias imersivas de realidade estendida e o
aumento da demanda por experiéncias digitais,
permitiram que o setor criativo gerasse novas
formas de entretenimento e arte.

Para os proximos anos, a tendéncia é que esses
processos continuem e se intensifiguem, abrindo
espaco para novos formatos de interacao,
apresentacao e consumo de conteudo, o que
certamente afetara segmentos como os de artes
e espetaculos, museus virtuais, tour interativo
por sitios historicos e a divulgacao do artesanato
regional.

Varios governos e Orgaos internacionais, Como
a Unido Europeia e a Unctad, observam que a
economia criativa terd uma grande importancia
para a geracao de renda e desenvolvimento
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econdmico sustentavel nos proximos anos. Ela se apresenta como um instrumento essencial para o
alcance dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentaveis (ODS) presentes na Agenda 2030 da ONU
e nas estratégias de Environmental, Social, and Corporate Governance (ESG) adotadas pelas empresas
privadas.

Além disso, o setor criativo aponta também para procedimentos de inclusao socioecondmica das
comunidades mais vulneraveis, atendendo a um conceito mais amplo de sustentabilidade. Nesse
sentido, as tendéncias para o setor sao pensadas em contextos que levem em consideracao as
questoes relativas ao meio ambiente, ao social e ao econémico.

[ I

@ Meio ambiente

As transformagdes e tendéncias no campo da economia criativa levam em consideracao
alternativas que buscam a utilizacao de recursos renovaveis e sustentaveis. O mercado ja
demanda produtos que atendem as questdes ambientais e 0s Novos Negdcios criativos
deverao estar cada vez mais atentos a preservacao do planeta.

@ Social

A economia criativa tem potencial de promover a inclusao social e a geracao de renda
para populagdes mais vulneraveis. O engajamento artistico e cultural pode ampliar as
oportunidades, permitir a participacao cidada e o empoderamento de comunidades
tradicionais, mulheres e jovens. As tendéncias no setor deverao embarcar estratégias que
melhorem a condicdo dessas pessoas com a introducao de politicas de aumento do valor
percebido, estratégias de compartilhamento de valor na cadeia de producao e medidas
que busquem a melhoria da autoestima da populacao local.

@® Economico

A criatividade das pessoas leva em consideracao os fatores culturais e tradicionais de sua
regiao e seus saberes tecnoldgicos para a producao dos produtos e servicos criativos. A
juncao dessas caracteristicas faz com que o territorio tenha potencialidades proprias
que devem ser aproveitadas com o intuito de aumentar os rendimentos dos negocios ja
existentes e induzir a abertura de novos negdécios lucrativos.

- J

Ainda vale ressaltar que as tendéncias para a economia criativa apontam para acdes modernizantes
e inovadoras nas cidades, bem como na forma de integracao e articulacdo da populagéo nos meios
urbanos. Em um futuro proximo serao introduzidos elementos de cidades inteligentes nas diversas
localidades do pais que apontam para uma maior eficiéncia na administracado dos recursos publicos,
no aumento da utilizacdo de Internet das Coisas (loT), na infraestrutura urbana e na organizacao
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das atividades de lazer, dentre outros beneficios. Isso j& desponta como um grande potencial de
negdcios em diferentes frentes, como a montagem de grandes bancos de dados, os investimentos e
a construcdo da infraestrutura urbana e as novas formas de fazer e divulgar a cultura e a arte.

Dada as colocacbes acima e buscando uma caracterizacdgo comum das tendéncias, foi possivel
agrupa-las em trés vetores, tais como a digitalizacdao, o consumo e a producao criativa e 0s

territorios criativos.

Digitalizacao

Ganhou muita forca no periodo da
pandemia, principalmente com o
aumento da demanda de servicos
on-line e digitais, e tem um potencial
de gerar novos negdcios futuros. Essa

anos e transbordara para uma série
de segmentos da economia criativa.

o
\?

. N iy L
tendéncia continuaré para os proximos |
{

-

\? Economia circular Gastronomia
molecular

\? Do It Yourself (DIY)
® Omnicanalidade®?

T Economia do
[ J .
1 compartilhamento

Design circular

Consumo verde

Realidade aumentada NFT
Realidade virtual Gamificacao
Metaverso Inteligéncia

WEB3 artificial

Sandbox requlatdrio Blockchain

\J._(._(.J.T

(‘ Producao e consumo criativo

Concentra elementos de mudancas
na producao e no consumo vindos
de um novo comportamento dos
consumidores e novas exigéncias
deles para um consumo mais
sustentavel, inclusivo e diversificado.

~— ‘o —-0—o

Territdrios criativos ﬁ

Aponta iniciativas que melhoram \?
a integracao dos elementos de °
uma cidade ou regido para a b
promocao da criatividade, levando \?
em consideracao o avanco de °
novas tecnologias para as cidades, \[
questdes humanistas e sustentaveis. {

Distritos criativos

Film Commission

Espacos colaborativos/ambientes de inovacao
Artigos publicos inteligentes

Hortas urbanas e cidades sustentaveis

2.0 omnicanal é o termo em portugués do conhecido omnichannel, em inglés. O significado de omnicanal é comunicacdo em multiplos canais

que oferecem uma experiéncia unificada ao cliente.
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O quadro abaixo apresenta a descricdo das tendéncias e as tecnologias-chave que embasaram a
elaboracdo da Rota Estratégica. Destaca-se que as tecnologias abordadas neste documento nao
sao exaustivas e, principalmente, em se tratando da economia criativa, € comum de se esperar o
surgimento de varias outras solucdes inovadoras para o setor ao longo do tempo.

DIGITALIZACAO

A Realidade Aumentada (RA) é uma forma de aprimorar a experiéncia
imersiva do usuario de bens e servicos criativos, através da integracao
entre espacos fisicos e componentes do mundo virtual. A RA combina
os elementos do mundo digital e real, gerando interacdao em tempo
real entre aplicacoes 3D de objetos virtuais e reais. Além de ser utilizada
em lojas virtuais, a RA é aplicada em projetos de arquitetura, como o
planejamento e o design de ambientes. Esse tipo de inovacao também
pode ser utilizado em museus, para interatividade com obras de arte e
bens culturais e em tours em sitios historicos.

REALIDADE
AUMENTADA

A Realidade Virtual (RV) é utilizada para ampliar a experiéncia imersiva
do usuario de bens criativos e servicos criativos. Por meio da utilizagao
de 6culos de realidade virtual, hd a insercado completa do individuo em

REALIDADE VIRTUAL um mundo 3D virtualmente planejado com efeitos visuais e sonoros.
As aplicacdes sao diversas e podem ser encontradas em museus 4.0,
galerias de arte digital, jogos realistas, pesquisa e desenvolvimento,
entre outros.

Mundo digital descentralizado que resulta em uma interseccao entre
arte, culturaetecnologia. Eum ambiente no campo digital onde as coisas
de valor podem ser trocadas e o contelido pode ser comercializado.
Pode ser organizado como um ecossistema, que impactard na maneira

METAVERSO COmMo as pessoas interagem e trocam ativos digitais tokenizados. Além
de ser possivel comercializar ativos autorais como musicas e obras de
arte, 0 metaverso demandara profissionais criativos, como designers
gréficos, diretores de arte, editores de imagem e ilustradores, para
construcao de mundos virtuais.

Terceira geracao da internet que utiliza tecnologias como a inteligéncia
artificial e blockchain na base do seu funcionamento. A partir da Web3,

WEB3 as compras e os registros de artes digitais podem ser realizados por
meio de NFTs, sem a necessidade de intermediarios, utilizando apenas
a blockchain e possibilitando uma maior seguranca para 0s Usuarios.



DIGITALIZACAO

As novas tecnologias interferem nos habitos e nas relacdes culturais,
que sao regulados pelas leis de um territorio. Como as legislacoes
podem demorar para serem alteradas, elas podem se tornar entraves
para o desenvolvimento de um ambiente de inovacao. Nos Sandbox
SANDBOX Regulatdrios, o ambiente experimental permite, temporariamente, que
REGULATORIO empresas testem o oferecimento de servicos e produtos inovadores e
disruptivos sem que o quadro regulatério existente limite a aplicacao
de novas tecnologias. Esses ambientes sdo aplicados tanto para a
criacao de produtos por startups quanto em novas tecnologias de
cidades inteligentes.

Os Non-Fungible Tokens s&o registros baseados em blockchain, que
podem transformar obras de arte e jogos em ativos digitais Unicos,
exclusivos e auténticos. A partir de uma NFT é possivel comercializar
musicas, artes digitais, itens de jogos, para citar algumas possibilidades,
sem a necessidade de intermedidrios e com a protecao dos direitos
autorais.

NFT

Os elementos de jogos digitais tém sido utilizados como solucdes em
projetos e processos de vendas, treinamentos e planos de fidelidade.
O processo de gamificacdo incorpora regras, desafios e objetivos nos

GAMIFICACAO processos que estimulam a competicao e a colaboragao entre usuarios.
Comoauxiliodarealidade aumentada ou virtual,agamificacdo também
tem sido utilizada como ferramenta de engajamento, disseminacao e
preservacao de patrimoénios culturais e naturais.

Desenvolvimento e continuo  aprimoramento  de  sistemas
computacionais capazes de desempenhar tarefas que, normalmente,
demandam inteligéncia humana. Andlise de grandes bancos de
dados, aprendizado incremental e tomada de decisdes sdo exemplos
de habilidades desenvolvidas pelas maquinas dotadas de IA, as
quais podem ser empregadas no auxilio as atividades criativas, que
vao desde a producdo roteiros, criacao de publicidade direcionada,
embarcadas em brinquedos interativos, em projetos arquitetdnicos de
casas inteligentes até na composicao de musicas e obras de arte.

INTELIGENCIA
ARTIFICIAL

Crescente utilizacao de tecnologia de armazenamento e distribuicao
de dados em blocos virtuais criptografados e imutaveis que podem
ser acessados por partes interessadas somente para conhecimento do
conteudo neles registrados e verificacao de autenticidade. Na Economia
Criativa, essa tecnologia ganha espaco no registro de obras digitais e
direitos autorais, além de permitir a venda direta ao consumidor.

BLOCKCHAIN
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PRODUCAO E CONSUMO CRIATIVO

Intensificacdo de estratégia de producao e consumo que rompe com
o tradicional modelo econémico linear caracterizado pela geracdo de
grandes volumes de residuos e pelos altos indices de ineficiéncia e
desperdicio. A economia circular propde um modelo em que produtos,

ECONOMIA CIRCULAR componentes e materiais séo mantidos circulando pelo maior tempo
possivel na cadeia em ciclos técnicos e bioldgicos. No segmento de
design de produtos, os residuos de uma determinada producao
podem se tornar insumos para o desenvolvimento de novos artefatos,
mercadorias e objetos.

As técnicas DIY demandam o servico de arquitetos e designers de
interiores para uma nova destinacao de materiais descartados em um
outro contexto. Essa pratica, também conhecida como upcycling, é
aplicada em pequenas reformas residenciais, customizacdo de roupas
e criacao de artefatos decorativos utilizando-se de alguma intervencgéo
criativa.

DO IT YOURSELF (DIY)

Modelo de mercado caracterizado pela geracao de valor a partir
do uso comum de bens, espacos e instrumentos e na organizacao
dos cidadaos em redes. O conceito esta estreitamente ligado ao
desenvolvimento de tecnologias e softwares de comunicacdo, que
sao responsaveis pela intermediacdo do compartilhamento de bens
e servicos. Por meio de grande volume de dados (Big Data) gerados
nos aplicativos de compartilhamento, empresas podem produzir
insights sobre novos produtos e servicos utilizando TICs. Além disso, 0s
setores cultural e audiovisual também podem se beneficiar da locacdo
de maquinas e dos financiamentos via crowdfunding (financiamento
colaborativo).

ECONOMIA DO
COMPARTILHAMENTO

Conhecido como Varejo 3.0, esse formato propde uma gestao integrada
de todos os canais de venda, capaz de gerar a melhor experiéncia de
compra para o cliente. A ideia é que os canais de venda e marketing de
OMNICANALIDADE uma empresa Nao compitam entre si, mas sejam integrados, sinérgicos
e consistentes. Na economia criativa, os segmentos que dependem do
varejo podem utilizar a convergéncia entre os canais de vendas fisicas e
virtuais para atender seus clientes de forma direta, integrada e sinérgica.



PRODUCAO E CONSUMO CRIATIVO

Area da gastronomia que utiliza técnicas da indUstria de alimentos
na cozinha tradicional. Essas técnicas, que utilizam componentes

GASTRONOMIA quimicos, séo capazes de gerar alteracbes na textura, na forma e nas
MOLECULAR sensagoes do alimento/refeicao original. Durante o processo criativo
é possivel alterar o modo de planejar, preparar e degustar diversas

receitas.

Intensificacdo de pesquisas e do desenvolvimento de materiais
com o intuito de agregar novas caracteristicas e propriedades aos
produtos e reduzir a pegada de carbono nas industrias. No setor de
moda, destacam-se iniciativas orientadas ao desenvolvimento e a
aplicacdo de fibras mais resistentes, dos téxteis inteligentes, de colas
tecnoldgicas e de fibras naturais na confeccdo de roupas, calgados
e acessorios. A adesao a tendéncia também estd associada ao
engajamento de marca e ganho de competitividade.

DESIGN CIRCULAR

Associado a consciéncia ambiental, saude e bem-estar, 0s
consumidores estdo buscando alternativas sustentdveis para o
consumo. Além da ética alimentar, a tendéncia também estd
conectada com a reducao dos riscos ambientais e de escassez
ecolodgica, com impactos no consumo de alimentos, roupas e
cosmeéticos.

CONSUMO VERDE

TERRITORIO CRIATIVO

Estdo atrelados a revitalizacao de espacos publicos e reas urbanas, tais
como pracas, centro historicos e bairros, com base no desenvolvimento
de negdcios criativos. Normalmente, a formacéao desses distritos se da
por iniciativa popular ou unido de empreendimentos e profissionais

DISTRITOS CRIATIVOS Criativos, jJuntamente com o amparo do poder publico e do ecossistema
local de producdo na proposicdo de leis e regulamentos para o
territério definido. Nesses habitats sdo incentivados maiores contatos
com a cultura e com os talentos locais, demonstrando a identidade do
territério e fomentando atividades inovadoras.
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TERRITORIO CRIATIVO

Define uma empresa, publica ou PPP, que forma um elo com as
comunidades locais e as produtoras, facilitando e apoiando a producao
audiovisual em areas publicas, estabelecendo padrdes regulamentares
e legais e atuando como um nucleo de intercambio de informacdes
de producdes. Os estabelecimentos dessas organizacdes favorecem
FILM COMMISSIONS a captacdo e o apoio ao audiovisual, oferecendo oferta de locacoes,
estldios, questdes burocraticas envolvendo autoridades locais e
agilidade nas liberacdes necessarias. Além do atrativo turistico, as Film
Commissions promovem a imagem do patrimodnio publico local com
0 aumento do sentimento de pertencimento, estimula a criatividade
e impulsiona as qualificacdes locais relacionadas ao setor audiovisual.

Com novos hébitos de trabalho em ascensdo e mais profissionais sem
locais de trabalho fixos, cresce ademanda por plataformas colaborativas

ESPACOS e locais destinados ao coworking. Edificios e condominios, estruturas
COLABORATIVOS/ compartilhadas, parques tecnoldgicos, incubadoras, aceleradoras,
AMBIENTES DE hubs, espacos de coworking e open labs sao entendidos como espagos
INOVACAO para a difusdo de tecnologias. Esses ambientes também séo vetores

propicios a inovacao e ao empreendedorismo, constituindo ambientes
caracteristicos da nova economia baseada no conhecimento.

O planejamento das cidades é influenciado pelas novas tecnologias
digitais e isso leva a uma mudanca nos projetos com a inclusdo de
ativos inteligentes. Essas novas tecnologias ja estao permitindo uma
ATIVOS PUBLICOS melhor gestao dos ativos urbanos, o monitoramento da degradagao
INTELIGENTES dos ativos publicos e o fornecimento de uma gama de servicos para
a populacédo, tais como, tais como internet publica de qualidade
acoplada a infraestrutura de iluminacdo publica e o melhor uso das
vagas de estacionamento em areas de grande movimentacao.

Os grandes centros urbanos tém varios espacos propicios a producao
de alimentos, como terrenos baldios e telhados de edificios. A utilizacdo
dessas areas para a implementacdo de hortas contribui, em muitos
HORTAS URBANAS E sentidos, para a sustentabilidade e o bem-estar nas cidades e para a
CIDADES SUSTENTAVEIS criacao de novos postos de trabalho e da aproximacao do mercado
consumidor a producao de hortalicas. Além disso, o grande volume
de lixo organico produzido nas cidades pode ser destinado para essas
localidades e utilizado como compostagem na adubacéo.
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INTELIGENCIA COLETIVA

INSTITUICAOS3

ALEXANDRE AUGUSTO DE DEUS
PONTUAL

Agéncia de inovagao do Instituto Federal do
Espirito Santo (Agifes)

Locomotipo | Centro Capixaba de Design
(CCD)

Aderes (Agéncia de Desenvolvimento
das Micro e Pequenas Empresas e do
Empreendedorismo)

Instituto Brasileiro de Cidades Humanas,
Inteligentes, Criativas e Sustentaveis
(IBRACHICS)

Sindicato da IndUstria de Joalheria, Bijuteria
e Lapidacdo de Gemas do Estado do Espirito
Santo (Sindijoias)

Design, Arquitetura e Urbanismo Sustentaveis
(DAUS)

Instituto de Inovacao Tecnoldgica da
Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes)

AD Consult Solugdes Corporativas | Instituto
Brasileiro de Cidades Humanas, Inteligentes,
Criativas e Sustentaveis (IBRACHICS)

Sindicato da Industria de Joalheria, Bijuteria
e Lapidacao de Gemas do Estado do Espirito
Santo (Sindijoias) | Bautz

& Refere-se as instituicdes as quais os especialistas pertenciam durante o periodo de contribuigdes para a construcdo das agdes (outubro de 2022
ajaneiro de 2023).
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Companhia de Desenvolvimento, Tecnologia

15 BARBARA OHANNA MOREIRA i e
e Inovacéo de Vitdria (COTIV)
Associacao das Paneleiras de Goiabeiras
16 BERENICIA CORREA NASCIMENTO
(APG)
17 BIANCA AMORIM SPERANDIO Vila Consultoria | Crush
18 BRUNO GOMES MOREIRA Spcine | Séo Paulo Film Commission
19 BRUNO LEONARDO DE LIMA Sagui producoes
20 CAETANO MONTEIRO Agéncia Chuva
. Servico Nacional de Aprendizagem Industrial
21 CAMILA MESQUITA CHISTE OLIVEIRA

(Senai)

Faesa | Associacdo de Profissionais da
22 CARINE CARDOSO Propaganda (APP) | Carine Cardoso
Estratégias para Marcas

Finordia | Sindicato da IndUstria
Cinematogréfica do Estado do Espirito Santo

24 CARLOS MAGNO CORREA SANTOS ) o )
(Sinaes) | Conselho Temético da Economia
Criativa (Conect)
Secretaria de Estado da Cultura do Rio

25 CAROLINA BIBERG MAIA
Grande do Sul (Sedac)

26 CAROLINE MAURI Rede Gazeta | Fonte Hub

Atelié Lia Fontes | Coletivo ACALME
27 CELIA REGINA FONTES (Ampliacao do Cuidado com Arte, Livros/
Leitura, Mediacao e Empreendedorismo)

28 CESAR PIVA Polo Audiovisual da Zona da Mata
29 CLAIR DA CUNHA MOURA JUNIOR SoulKitembo
. Tempo de Hermes | Universidade Estadual do
30 CLAUDIA SOUSA LEITAO ,
Ceard (Uece)
31 CRISTIANE MARTINS DO CANTO Associacao Cultura Capixaba (Cuca)
Associacdo Capixaba de Tecnologia e
Inovacgao (Actlon) | Conselho Temético da
32 DANIEL CARAMURU ARRAIS

Micro e Pequena Empresa (Compem) | DCA
Sistemas e Solucdes



34 DANIELA KLEIN KICk
Azys Inovacéo | Associacdo Capixaba de
35 DENIS FERRARI . B
Tecnologia e Inovacao (ACT!ON)
36 DUANA PEIXOTO PEREIRA MM Projetos Culturais
Finordia | Sindicato da IndUstria
Cinematogréfica do Estado do Espirito Santo
37 EDER FORMIGONI VALADARES . . .
(Sinaes) | Conselho Temético da Economia
Criativa (Conect)
38 EDSON POLONI LOBO DE AGUIAR Sui generis | Ed Lobo Producdes
39 EDUARDO BARCELOS Web3 Club | WeBelieve Hub
40 ELENIZIA DA CONCEICAQ BATISTA Arvore Casa das Artes
Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico
41 ELISA MACHADO TAVEIRA .
Nacional (Iphan)
Associac Panelel Goiabei
47 ELOISA HELENA FERREIRA LUCIDATO ss0ciagdo das Paneleiras de Goiabeiras
(APG)
43 EVALDO PEREIRA PORTELA Museu Solar Monjardim
. Facul Mdsi Espiri
44 FABIANO ARAUJO COSTA " acu d’a.de de .us!ca"do spirito Santo
Mauricio de Oliveira" (Fames)
CEET Vasco Coutinho | Universidade Federal
45 FABIANO RODRIGUES DE PAULA .
do Espirito Santo (Ufes)
Fabrica de Pios Maurilio Coelho - Industria e
46 FABIO COELHO MARTINS o .
Comércio Maurilio Coelho
47 FABRICIO COSTA SILVA A Oca - Bistro, Atelié e Hostel
48 FELIPE DA SILVA GOMES Monomotor Design
Ave Design | Centro Capixaba de Design
49 FELIPE NADER DA SILVA
(CCD)
50 FIDEL HUGO PRANDO Ctrl Play
51 FLAVIA GONZAGA Spcine | S&o Paulo Film Commission

Balaio Design + Estratégia | Conselho
FRANCISCO ALVES RIBEIRO FILHO L . o
52 Temético da Economia Criativa (Conect) |

(CHICO RIBEIRO) . ,
Centro Capixaba de Design (CCD)
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Mogai | Conselho Tematico da Economia

53 FRANCO MACHADO L.
Criativa (Conect)
54 GABRIEL ALMEIDA ALBUQUERQUE Pesquisador
Studio Naipe | Centro Capixaba de Design
55 GIOVANY GAVA
(CCDy)
56 HEGLAE MALHEIROS MAIA Kawaii Games
57 HUGO CRISTO SANT'ANNA Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes)
58 ISABELA CASTELLO MIGUEL Decoranea
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
59 IZOLINA PASSOS SIQUEIRA
Pequenas Empresas (Sebrae) — ES
. , Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
60 JESSIKA GOMES TRISTAO

Pequenas Empresas (Sebrae) — ES

JOAO ALBERTO DE QUEIROZ (JOHNNY

61 LARANJEIRA) Armazém da Criatividade | Porto Digital
@ | JOELMAPASSOSDOSSANTOS  Desgner
6 JOSECARLOSDEOLVERA  logialisbrasi
64 JUAREZ J?SIEE':EJTJFXSEUZECC:’\,/\‘AP?SS)' Casa do Chef Juarez | Oriundi
R e s sanros nocu | Ave Desian| Centro Capixabade Design
(CCD)
66 JULANALISBOASANTANA  CidadeQuinal
67 LATUSSABIANCALARANJAMONTEIRO  Instituio Jones dos Santos Neves (USN)
68 LEONARDOBISDOSSANTOS  Insituto Federal do Espirfo Santo (fes)
e LEONARDO LOPES DE OLIVEIRA  Instituto Federal do Espifto Santo (fes)
o LEONARDO PREST MERCON ROCHA  Fotgrafo | Insttuto Ulimos Refigios
T UCAMESQUTARAMOS  ImpactHubViera
72 HLIAN FIGUEIRA CAV?IE'\C/:/L\IJE Servico Social da Industria (Sesi) — ES
R ORENA LAY CALIAN ey BaCO de Desenvolvimento do Espiro Santo

(Bandes)



Universidade Federal do Espirito Santo
(Ufes) | Associacdo Capixaba de Tecnologia

/6 LUCIANO RAIZER MOURA . .

e Inovagdo (ACTION) | Fundagao Espirito-

Santense de Tecnologia (Fest)

Conselho Tematico da Economia Criativa
77 LUIS CLAUDIO MAGNAGO ANDRADE

(Conect)
78 LUIZ EDUARDO ABREU HADAD MUDA - Cambiatus

_ Universidade Federal de Santa Catarina

79 LUIZ SALOMAO RIBAS GOMEZ

(UFSC) | Cocreation Lab

Forum Brasileiro de Opera, Danca e Musica
80 MARCELO LAGES de Concert | Conselho Temético da Economia
Criativa (Conect)

81 MARIA ISABEL LOUZADA LEMOS Artesd | Observatorio da IndUstria/Findes
82 MARIANNE MALINE DE LIMA Secretaria de Estado da Cultura (Secult)
83 MARLENE MARTINS DE OLIVEIRA Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes)

Sindicato da Industria da Construcao Civil
no Estado do Espfrito Santo (Sinduscon) |

84 NEMEZIO VIEIRA DE ANDRADE FILHO
Conselho Tematico da Economia Criativa
(Conect)
Mindworks | Associacdo Capixaba de
85 NIASE BORJAILLE FERREIRA ) B
Tecnologia e Inovacao (ACTION)
86 NOELIA DA SILVA MIRANDA Editoria Nsoromma
87 ORLANDO LOPES ALBERTINO Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes)
88 PRISCILA CEOLIN GONCALVES PEREIRA Palete Parque
89 PRISCILA GAMA DE OLIVEIRA Instituto das Pretas

PRISCILA RICARDO DOS SANTOS DA Oxy Marketing | Grupo de Estudos em
SILVEIRA Criatividade e Inovacao (Geci/Ufes)



ROTAS ESTRATEGICAS PARA O FUTURO DO ESPIRITO SANTO - ECONOMIA CRIATIVA 2035

Servico Brasileiro de Apoio as Micro e

92 RENATA AGOSTINE VESCOVI

Pequenas Empresas (Sebrae) — ES
93 ROBSON MALACARNE Instituto Federal do Espirito Santo (Ifes)
94 RONALDO BARBOSA Museu Vale
95 RUTE SANTOS DE JESUS Secretaria de Estado da Cultura (Secult)
96 SAULO RIBEIRO AMORIM Editora Cousa

Associacdo dos Profissionais de Propaganda
97 SILVIO SOLEDADE

(APP)
98 SIMONE MARCAL Parceiros do Bem | MM Projetos Culturais

Fundacao Estadual de Inovacao em Saude -
99 TATIANA APARECIDA FERREIRA DOIN . .

iINOVA Capixaba
100 VALDIR BRUNELLI VALERIO JUNIOR Consultor

. Companhia de Desenvolvimento, Tecnologia

101 VALDIRENE CORREA VASCONCELLOS . .

e Inovacao de Vitoria (COTIV)

Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado
102 VICTOR GUEDES BARBOSA .

do Espirito Santo (Fapes)
103 VICTOR HUGO KORTING DE ABREU Faesa | Mobo Games
104 VITOR ESTEVAO SILVA SOUZA Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes)
105 VITORIA DE MATTOS DIAS Spcine | Sdo Paulo Film Commission

) Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico

106 YURI BATALHA MAGALHAES

Nacional (Iphan)
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LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS

Ampliacdo do Cuidado com Arte, Livros/Leitura, Mediacao e

ACALME Empreendedorismo
""""" Acton  Associagao Capivaba de Tecnologia e Inovagao
T agtnisde Desenvolimento dos Micto Pequenas Empreses o o
Empreendedorismo
-------- Agifes  Agéncia de inovagio do Institto Federal do Espiito Santo
------- amunes  AsodaciodosMunicpiosdoEspioSano
---------- w6 hesocagio dos ancleras e Gonberss
"""""" AP Associagio de Profisionais da Propaganda
"""" Artesanto Feira Nacional do Artesanato do Espiio Santo
 sandes  BoncodeDesewobimemtodospitoSanto
---------- G0 CscaobsiiadeOnupasies
------- o Conro Capiaba de Desigr
""""" cDT|vC0mpa”h'a e -D-gs-e-r;\-/&;/-i;nento, Tecnologia e Inovacao de Vitdria
---------- e ConehoBudwlgectws
B
T et Camadin Temtico da oo Gitive
 Compem  ConselhoTemtico da Mico e Pequena Empresa
------- Cuca | Associagho Coltura Capiaba
e e e < Ui s
--------- s Deportmentor ol ediaand pr
"""""" DT Destinos Turisticos Inteligentes
------- ESG  Envionmental social and corporate goverance
e Faculdades Integradas Espiftosantense
--------- Fames  Faculdade de Mdsica do Espirito Santo "Mauricio de Oliveira
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FBODM Forum Brasileiro de Opera, Danca e MUsica de Concerto
""""" fest  FundagioEspiitoSantense de Tecnologia
""""" Fiep  Federagao dasIndstrias do Estado do Parans
--------- FmdesFederagao ;é;-l;w-c-j;]-s-t-r}z;;c-j;-Estado do Espirito Santo
R Federagao das Industrias do Estado do Rio de Janeiro
o me Feira Literéria Capixaba
""""" Gec  Gerénciade Economia Crativa
"""""" A elgencaArtifcal
---------- IBGE - Inst|tuto Bra5||e|ro de -G"e-ograﬁa e Estatistica
IBRACHICSInst|tutoBrasHewodeQdades Humanas, Inteligentes, Criativas e Sustentaveis
© lepha  Instituto Estadual do Patrimnio Histdrico e Artstco
6 Indicagio Geogréfica
---------- IJSNInsUtutoJones dos Santos Neves
|NOVACap|xaba ------- F undagaoEstadual de Inovacdo em Saude
"""""" o Intemetof Things ou Internet das Colsas
""""" phan  Insituto do Patriménio Histérico e Artisico Nacional

Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transgéneros, Queers, Intersexos, Assexuais,

HGBTQIAPN Pansexuais, Ndo-bindrio e mais
""""" UCC  Leidelncentvo’ CulturaCapiaba
© MS  MuseudalmagemedoSom
""""" MPY  Minimo ProdutoViével
""""" NI NonfungbleToken
DS Objetivos de Deservolvimento Sustentvel
© ONU Organizagao das Nagoes Unidas
""""" PO Pessoas com Deficénci



Sindicato da IndUstria de Joalheria, Bijuteria e Lapidacao de Gemas do Estado
do Espirito Santo
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B
ANEXO

Tabela 2 - Relacao da Classificacao Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE) da cadeia
produtiva do Setor de Economia Criativa

Grandes

Segmentos
Setores 9

Classificacao Nacional de Atividades Economicas - CNAE

9101-5/00 |Atividades de bibliotecas e arquivos
Atividades de museus e de exploracao de lugares e prédios
9102-3/01 |, . ., . .
L. historicos e atragoes similares
Patrimonio
9102-3/02 |Restauragao e conservagao de lugares e prédios historicos
9002-7/02 |Restauracao de obras de arte
8230-0/01 |Servicos de organizacdo de feiras, exposicdes, congressos e festas
7721-7/00 | Aluguel de equipamentos recreativos e esportivos
2739-0/03 Aluguel de palcos, coberturas e outras estruturas de uso temporario,
exceto andaimes.
Espetaculo
e Festivais | 9001-9/06 | Atividades de sonorizagao e iluminagao
9493-6/00 | Atividades de organizagdes associativas ligadas a cultura e a arte
9001-9/05 |Producao de espetdculos de rodeios, vaquejadas e similares
8230-0/02 |Casas de festas e eventos
3220-5/00 |Fabricacao de instrumentos musicais, pecas e acessorios
5920-1/00 |Atividades de gravacdo de som e de edicao de musica
Musica
9001-9/02 |Producao musical
8592-9/03 |Ensino de musica
8592-9/01 |Ensino de danca
8592-9/02 |Ensino de artes cénicas, exceto danga
9001-9/01 |Produgao teatral
9001-9/03 | Producao de espetaculos de danca
Artes Cénicas
9001-9/99 Aftes cénicas, espetaculios e atividades complementares
nao especificadas anteriormente
9001-9/04 | Producao de espetaculos circenses, de marionetes e similares
9003-5/00 Gestao de espacos de artes cénicas, espetaculos

e outras atividades artisticas
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Grandes

Segmentos
Setores 9

Artes Visuais

Classificacao Nacional de Atividades Economicas - CNAE

7420-0/01

Atividades de producdo de fotografias, exceto aéreas e submarina

7420-0/02

Laboratorios fotograficos

7420-0/03

Atividades de producao de fotografias aéreas e submarinas

8592-9/99

Ensino de arte e cultura ndo especificado anteriormente

9002-7/01

Atividades de artistas plasticos, jornalistas independentes e escritores

Cultura

1622-6/99

Fabricacao de outros artigos de carpintaria para construcao

1629-3/01

Fabricacdo de artefatos diversos de madeira, exceto méveis

1629-3/02

Fabricacdo de artefatos diversos de cortica, bambu, palha, vime, e
outros materiais trancados, exceto moveis

Fabricacdo de produtos ceramicos nao refratédrios ndo especificados

(cEXS{GL LI EW Gastronomia

Artesanato .’ anteriormente

3211-6/01 |Lapidagcao de Gemas

3211-6/02 |Fabricacao de artefatos de joalheria e ourivesaria

3211-6/03 |Cunhagem de moedas e medalhas

3212-4/00 |Fabricacao de bijuterias e artefatos semelhantes

5611-2/01 |Restaurantes e similares

5611-2/03 |Lanchonetes, casas de chd, de sucos e similares

5611-2/04 Bares e outro; estabelecimentos especializados em servir bebidas,
sem entretenimento

5620-1/01 Fornecimento de alimentos preparados preponderantemente para

empresas

5620-1/03

Cantinas - servicos de alimentagao privativos

5620-1/04

Fornecimento de alimentos preparados preponderantemente para
consumo domiciliar

5611-2/05

Bares e outros estabelecimentos especializados em servir bebidas,
com entretenimento

5620-1/02

Servicos de alimentacédo para eventos e recepcoes - bufé

5612-1/00

Servico ambulantes de alimentacéo

Midias Audiovisual

6021-7/00

Atividades de televisao aberta

6010-1/00

Atividades de radio

5914-6/00

Atividades de exibicao cinematografica




Grandes

Segmentos Classificacao Nacional de Atividades Economicas - CNAE
Setores

5913-8/00 | Distribuicdo cinematografica, de video e de programas de televiséo

6022-5/02 Atividades relacionadas a televiséo por assinatura, exceto
programadoras

6022-5/01 |Programadoras
Atividades de producdo cinematogréficas, de videos e de programas

5911-1/99 - . )
de televisdo ndo especificadas anteriormente

5911-1/02 |Produgao de filmes para publicidade

Audiovisual | 5911-1/01 |Estudios cinematograficos

5912-0/02 |Servicos de mixagem sonora em producao audiovisual
Atividades de pos-producdo cinematogréfica, de videos e de

5912-0/99 O . :
programas de televisao ndo especificados anteriormente

5912-0/01 |Servicos de dublagem

7420-0/05 | Servicos de microfilmagem

7420-0/04 | Filmagem de festas e eventos

Midias

5811-5/00 |Edicdo de livros

5812-3/02 |Edicao de jornais nao diarios

5812-3/01 |Edicdo de jornais didrios

5822-1/01 |Edicao integrada a impressao de jornais diarios

5822-1/02 |Edicdo integrada a impressao de jornais ndo didrios

Editorial 5821-2/00 |Edicao integradas a impressao de livros

5819-1/00 |Edicdo de cadastros, listas e outros produtos graficos

5829-8/00 Edicdo mteg{rada a impressao de cadastros, listas e outros
produtos graficos

5823-9/00 |Edicdo integrada a impressao de revistas

7490-1/01 | Servicos de traducao, interpretacao e similares

5813-1/00 |Edicdo de revistas
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Grandes

Segmento
Setores 9 s

Design

Classificacao Nacional de Atividades Economicas - CNAE

3240-0/01

Fabricacdo de jogos eletronicos

3240-0/99

Fabricacao de outros brinquedos e jogos recreativos nao
especificados anteriormente

7410-2/02

Design de interiores

7410-2/99

Atividades de design nao especificadas anteriormente

7410-2/03

Design de produtos

8130-3/00

Atividades Paisagisticas

Arquitetura

7111-1/00

Servicos de Arquitetura

7119-7/99

Atividades técnicas relacionadas a engenharia e arquitetura nao
especificadas anteriormente

7119-7/03

Servicos de desenho técnico relacionados a arquitetura e engenharia

Criacoes
funcionais

Publicidade

6391-7/00

Agéncia de Noticias

6399-2/00

Outras atividades de prestacao de servicos de informacao nao
especificadas anteriormente

7312-2/00

Agenciamento de espacos para publicidade, exceto em veiculos de
comunicacao

7311-4/00

Agéncias de publicidade

7319-0/99

Outras atividades de publicidade néo especificadas anteriormente

7319-0/02

Promocéo de vendas

7319-0/03

Marketing direto

7319-0/04

Consultoria em publicidade

7319-0/01

Criacdo de estandes para feiras e exposicoes

7320-3/00

Pesquisa de Mercado e de Opinido publica

7490-1/99

Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas ndo
especificadas anteriormente

7490-1/05

Agenciamento de profissionais para atividades esportivas, culturais e
artisticas




Grandes
Setores

Segmentos

Tecnologia da

Classificacao Nacional de Atividades Economicas - CNAE

6209-1/00

Suporte técnico, manutencao e outros servicos em tecnologia
da informacéao

6204-0/00

Consultoria em tecnologia da informacéo

Tecnologia

informagéo Tratamento de dados, provedores de servico de aplicacédo de
6311-9/00 ) .
servicos de hospedagem na internet
6319-4/00 Por‘ta|s, provedores de contelido e outros servicos de informacéo
na internet
6201-5/02 | Web Design
Desenvol- | 6201 -5/01 | Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda
vimento de

softwares e
jogos digitais

6203-1/00

Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador
nao customizaveis

6202-3/00

Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador
customizaveis

P&D

7210-0/00

Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias fisicas e
naturais

7220-7/00

Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias sociais e
humanas

Fonte: Comissao Nacional de Classificagao (CONCLA) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Elaboracdo: Observatério da Industria/Findes.
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Tabela 3 - Relacdo da Classificacao Brasileira de Ocupag¢des (CBO) da cadeia produtiva do
Setor de Economia Criativa

123310 123605 123705 131105 131115
142310 142315 142330 142335 142505
142510 142515 142520 142525 142530
142535 142605 201205 203005 203010
203015 203020 203025 203105 203110
203115 203120 203125 203205 203210
203215 203220 203225 203230 203305
203310 203315 203320 203405 203410
203415 203420 203505 203510 203515
203520 203525 212205 212210 212215
212305 212310 212315 212320 212405
212410 212415 212420 212430 213430
214105 214110 214115 214120 214125
214130 214335 214340 214345 214350
214370 251110 251405 253110 253115
253120 253125 253130 253135 253140
261105 261110 261115 261120 261125
261130 261135 261140 261205 261210
261215 261305 261310 261405 261415
261430 261505 261510 261515 261520
261525 261530 261605 261610 261615
261620 261625 261705 261710 261715
261720 261725 261730 261805 261810
261815 261820 262105 262110 262115
262120 262125 262130 262135 262205
262210 262215 262220 262230 262235
262305 262310 262315 262320 262325
262330 262405 262410 262415 262420
262425 262505 262605 262610 262615
262620 262705 262710 262805 262810
262815 262820 262825 262830 262905
271105 271110 317105 317110 317115
317120 317205 318105 318405 318410
318415 318420 318425 318430 318505
318805 318810 318815 325005 354820
354825 371110 371210 371305 371310




B

372105 372110 372115 372205 373105
373110 373115 373120 373125 373135
373140 373145 373205 373210 373215
373220 373225 373230 374105 374110
374115 374120 374125 374130 374135
374140 374145 374150 374155 374205
374210 374305 374310 374405 374410
374415 374420 374425 375105 375110
375115 375120 376105 376110 376205
376210 376215 376220 376225 376230
376235 376240 376245 376250 376255
376305 376310 376315 376320 376325
376330 376405 376410 376415 395105
395110 424110 424115 510135 513205
513420 513440 513605 513610 513615
516130 740110 741120 741125 742105
742110 742115 742120 742125 742130
742135 742140 751005 751010 751015
751020 751110 751115 751120 751125
751130 752105 752115 752230 752305
752310 752315 752320 752325 752330
752405 752410 752415 752430 760605
761303 761306 761309 761312 761315
761318 761321 761324 761327 761330
761333 761336 761339 761342 761345
763005 763310 765005 765010 765015
765215 765310 765315 765405 766120
766140 766150 766155 768105 768110
768115 768120 768125 768130 768205
768210 768305 768315 768320 768605
768705 768710 776405 776410 776420
776425 791105 791110 791115 791120
791125 791130 791135 791140 791145
791150 791155 791160 833205 840120
848310 848405 848410 848415 848420
915205 915210 915215

Fonte: Classificacdo Brasileira de Ocupagdes (CBO), baseado em 1JSN (2016)

Elaboracéo: Observatorio da Industria/Findes.
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